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Agenda

Van élet a két óriáson túl?

Milyen lehetőségeid vannak hirdetőként?

Kikkel versenyzel?

Mi várható idén ezen a területen?

2



3

Alapítók és tulajdonosok



95%-os elérés a hazai internetezők körében
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Forrás: dkt.hu, 2020.02.



20,6%-kal nőtt a hazai kiadói programmatic 
piac
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+20,6%

Forrás: Teljes HOPPex, HOPPex és kiadói fiókok



A növekedés motorját a privát dealek jelentik

6Forrás: HOPPex/Rubicon, 2018 és 2019 teljes év

+5,5%
+46,0%



A legnépszerűbb formátum a medium 
rectangle

Medium Rectangle (300x250) - 2,22 milliárd paid impression

Half Page Ad (300x600) - 450 millió

Hungarian Roadblock (640x360) - 380 millió

IAB Billboard (970x250) - 350 millió

Leaderboard (728x90) - 226 millió

7Forrás: HOPPex/Rubicon, 2019 teljes év



A legtöbb költés a DV360 DSP-n keresztül 
érkezett

8Forrás: HOPPex/Rubicon, 2019 teljes év

DV360

Adform

Criteo

Appnexus

RTBHouse



A távközlés és öltözködés szektor költi a 
legtöbbet programmatic módon

1. távközlés
2. öltözködés és kiegészítők
3. kereskedelem
4. közlekedési eszközök
5. lakberendezés és lakásfelszerelés
6. utazás, turizmus
7. háztartási cikk
8. pénzintézet, biztosítótársaság
9. élelmiszer

10. szolgáltatás
9Forrás: HOPPex/Rubicon, 2019 teljes év



A legnagyobb hirdetők a telco cégek

10Forrás: HOPPex/Rubicon, 2019 teljes év

Magyar Telekom

Vodafone

UPC

Telenor

Ecipo.hu

Unilever

Bon Prix

IKEA

Samsung

Booking.com

Profession.hu

EMAG

Cordia

Jófogás



A böngészők 3rd party cookie tiltása nem 
könnyíti meg az életünket
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A Firefox böngészőből 
érkező bevételek 80%-kal 

estek vissza a 2019. 
szeptemberi frissítést 

követően.

Forrás: HOPPex/Rubicon, 2019.09.



Amin gőzerővel dolgozunk idén

Header bidding bevezetés az Adverticumot használó kiadókkal

CMP implementáció a kiadók oldalain

1st party adatstratégia

Egyedi formátumok
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