
Content design: okosan tervezett tartalom 
reklámfecsegés helyett
Szeszlér Vera – tartalom designer
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A sikeres tartalommarketing alapja, hogy
● hosszú távra tervez, fogyasztói útvonalakra építkezik,
● konzisztens és perszonákra szabott tartalmakkal
● stabil közönséget épít, 
● valóban értékes tartalmakkal valódi értéket ad 

(direkt értékesítési szándék megjelenése nélkül).

Tartalommarketing: mitől jó?







Avinash Kaushik 
(mérési) modellje: melyik perszona hol tart a vásárlóvá válás útján

https://www.kaushik.net/avinash/see-think-do-care-win-content-marketing-measurement/
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Szeszlér Vera
tartalom designer
vera@contentcoaching.hu
www.contentcoaching.hu

Köszönöm a figyelmet!

mailto:vera@contentcoaching.hu
http://www.contentcoaching.hu

