
MARKETING TEORETIKA.

VAJON MIÉRT PONT EZEK A 
MOSTANI MARKETING TRENDEK?



A MARKETINGET BEFOLYÁSOLÓ TECHNOLÓGIAI VÁLTOZÁSOK
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ÉS MINDEN MÁS, AMI HATÁSSAL LEHET A KOMMUNIKÁCIÓS TRENDEKRE

Marketing teoretika 20203



HIRDETÉS TECHNOLÓGIAI TRENDEK



ANALITIKA

Forrás: Google, Journey of a Smart Shopper: Consumer Electronics in CEE, 2019. December

https://www.thinkwithgoogle.com/intl/en-cee/insights-trends/research-data/journey-smart-shopper-consumer-electronics-cee/

https://www.thinkwithgoogle.com/intl/en-cee/insights-trends/research-data/journey-smart-shopper-consumer-electronics-cee/


NÖVEKVŐ ADAT KÍNÁLAT, TUDATOSABB ADAT HASZNÁLAT
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MARKETING 
AUTOMATIZÁCIÓ



VERIFIKÁLÓ ESZKÖZÖK



MÉDIA TRENDEK



A PPC MÉG MINDIG / EGYRE SZEXIBB
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ONLINE VIDEO



INFLUENCEREK
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INFLUENCER
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TOVÁBB ÉPÜLŐ
PROGRAMMATIC
PIAC

• Növekvő költés

• Jelentős hazai PMP inventory

• Egyre jobb programmatic tudás

• Ébredező adat kínálat

KEY 

TAKEAWAYS



MEDIA KONCENTRÁCIÓ
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A GLOBÁLIS
SZEREPLŐK
NÖVEKVŐ

TÉRHÓDÍTÁSA

58%
A HAZAI VÁSÁRLÓKNAK VÁSÁROL KÜLFÖLDI 

WEBSHOPOKBAN (IS)

Forrás: eNet, E-commerce study 2019



TRENDEK AMIBŐL (MÉG) KIMARADUNK



AMIKRE MÉG VÁRNI KELL…
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https://www.linkedin.com/in/attila-eros/

attila.eros@mbww.com

https://www.linkedin.com/in/attila-eros/


FOLLOW US!


