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Mi az adatvezérelt megközelítés?

A döntések elsődlegesen 
adatokra épülnek. Nem 

intellektusra, nem intuícióra, 
nem korábbi tapasztalatokra.



A vásárlói útvonalak folyamatosan változnak. 
Nem létrehozzuk, hanem felfedezzük őket.



Purchase mint egyedüli konverzió? 

Last-click attribúció?

Demográfiai célzás viselkedés alapú helyett? 

Siló szerűen működő adathalmazok? 

Lineáris funnel?



Milyen mélységei lehetnek az 
adatvezérelt marketingnek?



Offline Conversion Tracking





Minden évben több adat kerül 
összegyűjtésre, mint az azt megelőző 

összes évet együttvéve.



Google Analytics - Behaviour Flow



Google Analytics - User Explorer



Event Name: Add To Cart
Category: 
Action: 
Label:
Comment:

Virtual Page View 
as .../step2

1 digitális mérési projekt tapasztalatai



1 domain 
= 

1 Google Analytics property



Data Layer bevezetése



Event Tracking Front-End Oldalról



Event Tracking Back-End Oldalról 



Egységes Tag Management



Internal Linking



Integráció más platformokkal



Ez szervezeti evolúció is egyben!

Data-Resistant

Data-Aware

Data-Guided

Data-Savvy

Data-Driven



+ Szervezeti edukáció!

Fejlesztő
Data 

Scientist
Marketing 

Technologist



Keress minket!

www.markestic.com

hello@markestic.com

https://markestic.com
https://www.facebook.com/markestic
https://www.linkedin.com/company/markestic/

