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E-business helye, szerepe

Performance célok megjelenése

Klasszikus eszkozokrél: A/B teszt, KPI-k, Attribucios modell
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PERFORMANCE EREDMENYEK - LANDING

@ E-business mint Uj csatorna
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PERFORMANCE EREDMENYEK - LEADEK

@ Teljes folyamat egy kézben
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Személyi kolcson lead szam novekedés X termék lead szam novekedés - egyetlen hirlevél
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ONLINE ESZKOZOKROL

'n\ [Disp.| ==p [SEO | =ep [Edm | == [SEA | ==p Konverzio

Konverziohoz vezet6 elsé
Attribuiciés ® Példa: és utolso kattintas

modell felllistlyozasa Multi eszkozok és sales csatornak:
I I MERESEK & INTUICIO
n-5 n-4 ! ! n-1 n

@ KPI vs. mér6szamok

@ Maximum 5 KPI meghatarozasa és
folyamatos kovetése

@ Folyamatos A/B teszt
@ IDOTAV kulcskérdés
@ INTUICIO & finomhangolas

A/B tesztrol CIB BANK




RTB — HOGY LATJUK ,,UGYFEL OLDALON”

@ Automatizalt fellletek a Google arnyékaban — horror draga fellletek vs.
kihasznalatlansag

@ ,Uj jatékos” a ,nekem mindenhol rengeteg inventory-m van” énreklamban?

@ Kulfoldi site-ok egyszeri és olcso elérése — limitalt mérték, hazai szereplék
priorizalasa

@ Média vs. Ugynokseég vs. ugyfél: ki jar jol?
@ Lesz erds inventory?

@ al-RTB veszély — ,nalunk ez is van” alapon nem igazi licit rendszer
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UTRAVALO

Performance célok Megfelel6 Test & learn, Konverzid elemzés +
KPI-ok finomhangolas INTUICIO

Koszonom a figyelmet!

Kérdések?
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