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Amirol szo lesz

1.M1 az az adatvizualizacio?

2.Hol helyezkedik el az analitika vilagaban?
3.Mire j6, mire nem
4.Mik az elofeltételei
5.Hogyan NE csinaljuk
6.Hogyan csinaljuk f
1.Tanulsagok




M1 az az adatvizualizacio?

Adatok grafikai uton toérténo
megjelenitése.



M1 az az adatvizualizacio?

Adatok grafikai uton torténo
megjelenitése.
Megielelo kérdések feltevése.

Miértek moge betekintés.



Eol helyezkedik el az analitika
vilagaban?
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Mire 16 az adatvizualizacio?

1. Adataink megértése

2. Adataink megértetése = T —
3. Adataink rendszerezése I I am |
4. Gyorsabb problémamegoldas I N1

5.Uzleti déntések timogatasa “*
6.]J6 ranézni
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Mire NEM j6 az adatvizualizacio?
Nem helyettesiti az uzleti gondolkodast
Nem mindig mutatja meqg a ,,bigger picture”-t

Nem von le kovetkeztetéseket helyettuink

Mérési hibak korrigalasa

Nem cselekszik helyettink



Mik az elofeltételei?

—

. 'Tiszta, megbizhatd adatok
2. Kellb ismerete a projektnek,
piacnak

3. Megfelelt kérdések feltétele:

Mi a célom vele?

Kinek készul?

Milyen gyakran?

Mit akarunk elérni vele?

4. Megfelelo szoftver
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Eogyan NE csinaljuk
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TSI — Tl Sok Informacié

Display ads demand growth is strong across

categories
Cancer display ads volume by category (Jul-12 to Jun 17)

4. Condition
T T o | #12% YoY | 51% of volume
2. Symptoms
an +9% YoY | 18% of volume
5. Treatment
+10% YoY | 16% of volume
3. Diagnosis
+13% YoY | 6% of volume
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| $33% YoY | 2% of volume
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Amitol a falra maszunk...
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Dramatizalas
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Eog'yan NE csinaljuk

Maximum Personal Income Tax

U.S. Maximum Personal Income Tax Rate vs
National Debt Burden per Capita, 1913-2011

—— Historic Data Modeled Data - - - - Lower Limit*
- - - - Upper Limit* &« Forecast 2011-2012 o Forecast 2013-2016
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When Debt Burden per Capita falls to
where the Maximum Personal Tax Rate
©——]Likely National Debt is above the Upper Limit, most likely
Burden per Capita reaction by politicians is to Lower Tax

with 49% Top Tax . .
Rates or Increase Deficit Spending.
Obama Proposed Top Tax

Rate: 49% in 2013-2016

30 1 When Debt Burden per Capita rises
2010-2012 .
20 - g to where the Maximum Personal Tax
Rate is below the Lower Limit,
10 - . politicians act to Increase Tax Rates
N 1931 or Reduce Deficit Spending.
.? 1913-1915
D T T T T T T T T T
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9

National Debt Burden per Capita

* Indicated Limits are Offset 1.25 Standard Deviations from the Modeled Data
Curve as Determined by the Difference Between It and the Historic Data.
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Hogyan csinaljuk
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Egy dashboard mind felett

LW THEl#& GOOGLE ADS FO MUTATOK

Kiltség  —@— Nettd bevétel Kéltség (previous year) Netté bevétel (previous year) SZUROK
Kampanycsoport =

Kdltség
Netto bevetel

Hirdetéscsoport -
Jul 2018 Sep 2018 Nov 2018 Jan 2019 Mar 2019 May 2019 Jul 2019 Sep 2019 Nov 2019 m

Aug 2018 Oct 2018 Dec 2018 Feb 2019 Apr 2019 Jun 2019 Aug 2019 Oct 2019

Kbltség Konverziok Kosarérték Kbltség / Tranzakcid Netto bevétel ROI (4%) ROI (10%)

Month of Year ~ Megjelenések Kattintisok

17



Havi aukciostatisztika

Il Keresési megj részesedés Rangsor miatt elveszett ker. megj Il Bidzsé miait elveszeit ker megj
100%  w— . ---—— . -, —.-
T 17
90% I :
~ = Sl e
809 1 83.20% 1.7 0.00% 0%
2 71.80% 24 79.55% 62.62%
70% 3 43.80% 3.3 48.81% 74.76%
4 34.43% 45 37.44% 82.15%
. 5 12.06% 31 13.22% 81.26%
w 6 10.07% 45 11.30% 82.67%
7 10.06% 48 10.96% 82.78%
8 9.99% 5.2 0.11% 83.72%
9 9.99% 41 0.20% 83.11%
10 9.99% 5.0 0.01% 85.4%
1" 9.99% 28 8.74% 80.39%
12. 9.99% 3.0 0.01% 86.45%
13. 9.99% 5.0 0.01% 80.98%
14. 9.99% 31 0.02% 83.68%
15. 9.99% 4.4 0.05% 82.09%
16. 9.99% 4.4 0.07% 83.18%

Megjelenitési arany: az elért megjelenitések és a jogosult
megjelenitések becsilt szamanak szazalékos aranya.

Atlagos pozicio: azt mutatja meg, hogy a hirdetés rangsor szerinti helye
atlagosan hogyan alakul mas hirdetésekhez képest.

Atfedéses arany: azt fejezi ki, hogy mas hirdetdk ajanlatai milyen
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Eves lltetvéeny adatok (USA)

A B c D E

> Area harvested [Gross Production Yield per km2 lGross Production |Value perkm2
I (km2)  |(mtonnes) (tonnes) value (Sbn) |

2 Wheat 2,154,895 671 311 120 55,687

3  Maize 1,773,795 872 492 140 78.927

4 Rice 1,631,991 720 441 228 139,707

5 Soybeans 1,049,973 242 230 75 71,430

8 Beans 536,762 24 45 16 29.808

7 Barley 495,260 133 269 18 36,345

2 Rapeseed 340,851 65 191 21 61.610

2 Sugar Cane 260,886 1833 7.026 68 260,650

10 Cassava 203,852 263 1,290 31 152,071

11 Potatoes 192,021 365 1.901 70 364,543

12 Vegetables (minor) 189,596 270 1.424 58 305,914

13 Paim 172,438 300 1,740 25 144,980

14 Coffee 100,398 9 90 1 109,564

15  Grapes 69,694 67 961 44 631,331

16  Sugar Beet 49,008 270 5.509 13 265,263

17 Tomatoes 48,037 162 3,372 68 1,415,575

18 Tobacco 42,910 7 183 12 279,655

19 Tea 32,760 5 153 6 183,150

20 Cannabis 6,418 0.07 11 306 47,678,404

21 Opwm Poppy 2,967 0.007 2 18 5,954,246

22 Coca (cocaine) 1,337 164 50 37.696,335
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Feltételes formazas ereje

MOST PLANTED
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Tanulsag

CSINALJUK NE CSINALJUK

1. Egyszeruség 1. Zsufolas, bonyolitas

2. Iranyitsuk a szemeket SENOIIME ()Y M EN 2]
3. Sulyozas 3. ,,Hamisitas™

4. Grafikonvalasztas 4. Rossz mutatok

5. Szinvalasztas kivalasztasa

6. 5zegmentacid 5. Hipotézis befolyasolo
1.Relevans kérdések ereje

8. Cselekedjunk! 6. Csak aggregalt adatok
1.Kordiagram hasznalata
(4+)



M1 az az adatvizualizacio?

Adatok grafikai uton torténo
megjelenitése.
Megielelo kérdések feltevése.

Miértek moge betekintés.



M1 az az adatvizualizacio?

GONDOLKODASMOD
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