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Egy kis torténelem

1994 — az els6 banner

44% CTR
Ceélzas és adatok hasznalata nélkul.
A HotWired feluletén.
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Egy kis torténelem

1997 — elindul a google.com
2000 — startol a Google AdWords

Google Adwords

PPC alapu kampanyok,
AdWords self-service portal
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Egy kis torténelem

2005 — az Adverticum Adserver felhasznaloi
adatbazis alapjan célozhato kampanyokat
szolgal Ki.

2010 — az Adverticum adatbazist epit a
ugyfelei részere a felhasznaloi adatokbol.

adverticum
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Egy kis torténelem

2015

Az automatizalt rendszerek a hirdetések 2-
3%-at ertekesitik, mivel nincsenek megfelelo
adatok a hazai internetezokrol.

Programmatic
Buying
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Adat és informacio

Mi az adat?

» Onmagaban nem hasznalhat6
» JellemzGen nagyobb terjedelmi

* Feldolgozassal informaciova
alakithato
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Adat és informacio

adverticum
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Mi az informacio?

* Dontest seqiti
» Gyorsan hozzaférheto
» Jellemzoen kisebb terjedelmi
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Adat és informacio

Példa:

— Adat:
A fold fejlett orszagaiban adott teruleteken

hogyan hasznalnak az embrek egy
,2okostermosztatot”. (Nest - Google)
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Adat és informacio

Példa:

— Informacio

Az adott hOmerséklet elerésehez mennyi
fOtésre/hltésre van szukseég.

Combined Heat and
Power Plant

Heat
Accumulator
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Big data, smart data

Big Data — ,,Tegyuk el, |0 lesz az meg valamire!”

« Minél tobb adat eltarolasa
« Akar tobb évnyi adat utdlagos feldolgozasa
« Ujabb és tjabb lekérdetés meghatarozhato

Sok esetben a kinyerendo informaciok kore el6re,
az adat gyujtese elott meghatarozhato!
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Big data, smart data

Smart Data — ,, Tobbet ésszel, mint erbvell!”

« Csak a relevans adatok feldolgozasa
« Célzottan, konkrét egybeeséseket vizsgal
» Adatfeldolgozas akar valds idoben

» Ujabb feldolgozas csak azonos vagy sziikebb
peremfeltételek esetén
veégezheto
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Big data, smart data
Big Databadl informacio

Esemény o , o
keletkezik Adat tarolo Feldolgozas Informécid
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« Esemeényrol adat keletkezik es eltarolasra
kerul

 Atarolt adatok feldolgozédnak
« Afeldolgozas eredménye az informacio



Big data, smart data
Smart Databdl informacio
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« Eseményrél érkez6 adat el6 feldolgozasra
kerul

» Relevans adat elmentése és tovabbitasa
feldolgozasra

 Afeldolgozas eredménye az informacio
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Hirdetés kiszolgalas

Miért hasznosabb a Smart Data a
hirdetéskiszolgalasban?

-  Egy eseményhez szamos adat kotheto
Az adatok nagy része sokszor csak
l specialis esetek és targetalasok miatt

keletkezik
Az informaciora real time (valds id6ben)
van szukseg

« Egy kampany megtérulésénél fontos, hogy
a hozza tartozo szamok
koltséghatékonyan alljanak elo
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Programmatic buying
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