ADATELEMZO A KIRALY!

Adatelemzes kommunikacio és
sales szempontbol



FUNNEL
GONDOLKODASMOD

e Miért0?
o Atlathatdsag
* E2E menedzsment lehetdség

e Mit ad?
* Fokuszaltsag
* Tervezhetdség
* Adatalapusag




ADAT - ADAT - ADAT

* Honnan lehetnek adatok?
e st party - Sajat
e 2nd & 3rd party - Egylttm(kddés, vasarolt

* Mit kell velUk csinalni?
e Elemzés
* Kérdések megfogalmazasa - MIERT? - MIERT? - MIERT?
* Hipotézis felallitasa
e Akcio tervek
e Tesztelés - megvalositas
e Elemzés

» SegitDE nagyon félre is navigalhat!
Példa: Forma 1 - Williams csapat - hibas szélcsatorna és
szimulator adatok, valosagban nem ugy mikodott az autd

* Azaz: folyamatosan elemezni és visszacsatolni kell!

« NEM BAJHAHIBAZOL CSAK TANULJ BELOLE!!




AZ ADAT-VEZERELT
KOMMUNIKACIO F6
ELONYE!

* Pontosabb célzas- kisebb medddszoras
* Magasabb szintt optimalizacio

* Hatékonyabb ésegyszeribb
kampanymenedzsment

e Automatizacio

e Pull kommunikacid - interakcid
menedzsment

HATEKONYABB ONLINE KAMPANYOK ES JOBB UGYFELELMENY
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ROGRAMMATIC = ADATVEZERELT KOMMUNIKACIO E

Right content Right people Rightchannel Righttime o
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_ Legyen egyértelmi KPI: t6bb cél esetén nem lehet megfelelGen
" optimalizalni a kampanyt

#% Performance Image
= CPA = Egyedi elérés
= ROI = Lathatdsag %
" Konverzios arany = | athatosagideje
: g:; = Markaismertség

= Stb.

A programmatic technologia lehetové teszi, hogy a fentiek
barmelyikére optimalizaljunk, sot!




CELZASHOZ HASZNALT
ADATOK

NEM SAJAT
(2ND & 3RD PARTY)

SAJAT
(1ST PARTY)

= ?ndparty: Egylttmikodések, valaki

=  Onsite

= CRM mas 1stparty adata

= Halozati = 3rdparty: adatszolgaltatoktol
=  Haztartas elérhetd szegmensek

= (Offsite (hirdetési) = Demografia, érdeklédés

Vasarlasiszandeék, vasarloerd

.« Kozonség szegmensek | .

Megjelenések



FOLYAMATOS
TESZTELES

airect -1

il

Variamt 1 O

ADATOK ALAPJAN FOLYAMATOS TESZTELES

srican Fate Oves Tirme
Adatok elemzése, értelmezése

FObb rejtett és/vagy kritikus pontok feltarasa
Kérdések és hipotézis felallitasa

A/Bv. MV T tesztek elinditasa oo
Adatok folyamatos elemzése, kdvetése " . g

S0k

Tanulas:
= |ddvel Osszeérhet a két verzio - de itt kell mélyére asni
az adatokban, hogy az aranyrdgoket megtalaljuk, mert

mindig van aranyrog! P oammn ¢ .
= Ebbdl kiesé megallapitasok Ujabb teszteket hivnak meg,
igy lesz folyamatos a teszt & learning. Wy I
== Original
= Variant 1




FUNNEL GONDOLKODASMOD
ADAT - ADAT - ADAT
PROGRAMMATIC
MEGFELELOKPI

CELZAS

FOLYAMATOS TESZTELES
TANULAS
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KOSZONOM A FIGYELMET!

SZEGEDIN ANDRAS

eSALES és Digitalis Kampanymenedzsment
osztalyvezetd



