- A A <
A gyorsulas mértékének szabalyozasa, az életbenmaradas lehetéségei
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Ismeros?

»A gyorsulas mértékének szabalyozasa. A fogyasztd, a hirdeto,
az ugynokség, és a meédia digitalis transzformaciodja a piaci
verseny tukrében — avagy hogyan viselkedjunk egy
kiszamitathatlanul valtozé piacon.”

Fajt mar emiatt a fejed? Ha nem, akkor mar nem is fog...

ALY C%’



|. Bevezetés — a technolégiai fejlodésrol

® Az uj technolégiak sokszor elhalnak.

® Az j technolégiak nem kerillnek olyan gyorsan bevezetésre, mint
azt hisszuk — vagyis a valtozas gyors, de nem kovethetetlen

® Az uj technolégiak nemcsak megsziintetnek régi feladatkoroket, de
ujakat is hoznak béven. Es a tapasztalat az, hogy az Gj mindig tébb,
mint a régi volt — mas nem azért, mert uj piacot nyit, vagy
piacméretet novel.

® Az uj technolégiak még senki nem vették el a munkajat, legfeljebb a
versenytarsai, akik gyorsabban tudtak fejlédni...
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|l. Bevezetés — stratégiak egy fejlodo piacon

® Ellenallas - pozicidtartas, ,,fejos tehén” pozicié tartasa — nem
elitélendd, hanem kotelez6

® Kovetés — kockazat- és nyereségminimalizalas

® Pioneer — kockazatvallalas — nyereségmaximalizalas lehetésége
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Ill. Bevezetés — A 4 labu kutya esete — hogyan fejlédik a marketing piaca

Tartalomszolgaltaté — Ugyndkség — Ugyfél — Fogyaszté
A kutya olyan gyorsan tud szaladni, mint a leglassabb laba halad

® Afogyaszté haladasi sebessége meghatarozé — korlatozo —, de
nem befolyasolhatatlan.

$ Minél nagyobb egy entitas, annal kevésbé tud pioneer stratégiat
alkalmazni (persze vannak kivételek, de valéjaban ritkan azok®)
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IV: Hogyan érinti mindez a marketing szolgaltatasok piacat?

Ahhoz, hogy ezt megértsuk két dologra kell koncentralnunk:
® ahozzaadott érték fogalma

® amarketing mint szakma drasztikus megvaltozasa
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A fogyaszto versenyhelyzete

Ugy tiinik, nincs versenyhelyzetben, valdjaban
® anyagilag és

® mentalisan nagyon is versenyhelyzetben van...

.... de ez nem ezen konferencia témaja.
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Az ugyfél versenyhelyzete

4-5 évente érkezo paradigmavaltasok komoly dontések elé allitjak az
ugyfeleket...

® Google megjelenése 2005-2010
® SocialMedia térnyerése 2010-2015
® Programatic médszerek 2015-2020

® E-kereskedelem felfutas 2005-
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Az ugynokségek helyzete, a jo hir...

Egyfeldl rengeteg informacio fut itt 0ssze, ralatassal birnak a
d afogyasztdkra
® az ugyfelekre

® a médiakra
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Az ugynokségek helyzete, a tennivaloé...

® Tudomasul kell venni, hogy ami eddig miikodétt, azt holnap el
kell engedni

9 Meg kell talalni milyen hozzaadott értéket ismer el a piac

Az ligynbkségek szerepe nem sziinik meg addig, amig képesek
igazan uttoré modszereket, strategiakat kitalalni — és merik azokat
kiprébalni.
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A médiak versenyhelyzete...
® Statikus pozicié nem létezik, ha csak ,,ugyanannyi embert érsz
el”, akkor lemaradsz

® Az elérés mindsége a kérdés — pontosan ebben erés a Google és
a FB

A médiak addig megkeriilhetetlenek lesznek, amig az altaluk elért
felhasznalok elérésének hatékonysagat névelni tudjak.
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