
Tényleg azért fizetek 
az újságoknak, hogy 
helyettük dolgozzak?



A digitális zajban 
nincs domináns 
média
A sajtó egy hangszer



Termék > Üzleti cél > Publikus narratíva > 
Szakértői tartalom > Lead > Eredmény



A Natív: „bennszülött tartalom”
A megrendelő érdeke a jó minőség



Mit akarok 
mondani?

Kinek akarom 
mondani?

Mit akarok 
vele elérni?



A rossz tartalom = üzleti kockázat
A tartalomfejlesztés nem végvári feladat, hanem stratégiai befektetés



Vele vagy vele?
Inkább a rugalmas 
kereskedelmi média, 
mint a függetlentartalom 
szabadságharcos



Kettőn áll a vásár Nem elég a jó média, ha nincs 
értelmes tartalomstratégia 
Nem elég a jó tartalom, ha nem 
lehet őszintén beszélni arról, 
hogy ez üzlet



Ease & fulfillmentTényleg azért fizetek a 
médiumnak, hogy 

helyette dolgozhassak?



Nem a Szent Grál
Nem is való mindenkinek, 
de a kiadók és vállalatok együttműködésének kulcsa



Long way ahead

Köszi a figyelmet! 

Dojcsák Dániel – KPMG – content&media strategist
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