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Online piac 2018.

Digitálison belül az automatizált, az influenszer

marketing és a közösségi média erősödött.

Hazai digitális display költés jelentősen csökkent

Display hirdetés helye, szerepe alulértékelt

Kettős mérce a digitális és offline eszközök 
megítélésében.

Egyedi lehetőségek 

PMP dealeken belül

Awareness növelésére 

alkalmas formátumok

IAB Iparági összefogás 



Display ≠ standard 

banner



NINCS KÜLÖNBSÉG

✓ Tömeges elérés

✓ Max. 30 mp-es 

észlelés

✓ Figyelemfelhívás

DISPLAY EXTRA

✓ Kattintható

✓ Adattal 

felruházható

- Bigpic az internetes óriásplakátMi a különbség?



 Nagy mérete miatt, sok információ 

átadására van lehetőség

 Látványos

 Kikerülhetetlen

Előnyei



Hangár Panoráma

Parallax

Rich Media megoldások



Video wallpaper Bigvid

Videós hirdetések



hideg

Egyedi szponzorációs megoldások



PMP fejlesztések



PMP fejlesztések

Prioritásban a hagyományos vásárlással is versenyeznek 

és megelőzik az Open RTB-t

IAB sztenderd nagyobb és exkluzív formátumok érhetők

Kiemelt hangsúly a viewabilityn

Adatstratégia



300x10501024x768320x480

Elérhető méretek –
exkluzív formátumok



Iparági átlag fölött:

mobil 40%, tablet 50%, desktop 60%

Folyamatos monitoring a teljes portfólión

High Viewability PMP csomag:

mobil 60-70%, desktop 70-80%

Viewability



Kor, nem, lakóhely, cikkolvasás alapján 

meghatározott érdeklődési kör

2019 Q3-tól 1st party data

Adat, adat, adat



Köszönöm a 

figyelmet!


