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Mik a sarokpontok a méeréshez?

SZEKTOR CELCSOPORT

TERMEK



#. Google Ads

Dewerrem

Hogyan mérhetunk?

Click Through Rate & Impressions  Conversion Rate & Cost Cost Per Click

Davice Breakdown

o) COMSCORE

GO Sle G @) Og| e A Nna |yt | (@ Keresés ezen a webhelyen “

Féoldal Funkcick Megismerés

Nagyvallalati szintl internetes elemzések.

Elérheték a Google vilagszinvonall platformjan. Tovabbi informacio

I 4 Féoldal

Sajat iranyitépult

Napi latogatasok Forgalomtipusok 1d6 a webhelyen orszag szerint
Atlagos = 3
p— Orszag/tar! any La isok |d(>ga The most efficient Website Analyzer
. 4 i webhelyen > DS
4 ) y B 2570% hircsatoma Amerikai Egyesiult Allamok 67 445 00:01:54
I | "
f ! 24,90% természetes Egyesilt Kirdlysag 18948  00:01:37
= W 23,05% hivatkozas

e India 8882 00.00:58

= 14 85% kozvetien
7.35% e-mail Kanada 6371 00:01:02
Németorszag 5845 00:00:32
Franciaorszag 5243 00:.00:38



A média oldalan A sajat oldalunkon Eredményekben

* Visits - Latogatasok e Cost Per Impression — Elérés ara

* Reach/ Impression - Elérés * Uniqe Visitor (UV) — Egyedi |atogato * Cost Per Click (CPC) — Kattintasi

* Unique User — Egyedi felhasznalé * Time spent on page — Oldalon toltott koltseg

« AdView (AV) — Hirdetés megtekintés - id6 * Cost Per Action (CPA) —

« Click Through (CT) - Akattintas « Bounce rate — Visszafordulasi arany Konverzios kéltseg

« Click Through Rate (CTR) — Atkattintasi * Conversion — Konverzié * Return On Investment (ROI) -
arany * Conversion Rate (CR) — Konverzids Befektetes megtérilés

arany







Mit tehetlnk? Digital Marketing Funnel (Tools)

e o A @ BD SEO/Social Media/PPC
% ; E > fac:g:ok (egAdWords, FB ads)
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MINDSET

HOLLISTIC INTENGIBLE

OUTCOMES (Future Stats)

field studies

prototyping
AlB testing

USER EXPERIENCE
RESEARCH (UXR)

usability testing

ooy
personas |

ragid _ .

ethnography diary studies
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