o 7

Videos tartalom a B2B kommunikacioban

LinkedIn Video 2019




Kommunikacios trendek 2019-ben




LinkedIn video 2019

~ alkalmazasat a LinkedIn
~ forradalmasithatjak 2019-ben.

(native)

= 20x nagyobb valoszinliseggel osszak meg

= reklamok nézettsége az 50%-hoz kozelit

= 3 videokon 3x nagyobb az engagement

Ujszer(i megoldas:

latvanyos
konnyed
kozossegiseg
felelosségvallalas

bizalom
interaktivitas
nyiltsag
praktikum

~ videds tartalom B2B kommunikacioban torténé

videok




LinkedIn videok tipusai

1)

2)

3)

Bedgyazott videok (YouTube, Vimeo, meérsékelt
hatékonysag, korlatozott elérés)

LinkedIn native videok (LinkedIn altal rogzitett,
vagy egyenesen oda feltoltott vided, autoplay,
10x nagyobb figyelem, max. 10 perc)

LinkedIn videos rekldmok (szponzoralt tartalom,
ami a Linkedin feed-ben jelenik meg, nagy
hatekonysag, pontos targetalas lehetosége, akar
30 perces tartalom)
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6) Feliratozz: lasd 4. pont

7) Tamogasd a képet szoveggel: 44% elolvassa, max. 150
karakter, hashtag, kukac, linkek

8) Egyertelmu CTA (call-to-action)

9) Nevezd a neven: tamogatod anyagokban (e-mail)
hasznald a video kifejezést (38%-nagyobb eredmény)

+1) Legyel vicces: az intelligens humort mindenki szereti



Py

"LinkedIn is

Osszegzés Where Humor:
" Goes to Die."

- = A Linkedin a ”many screen” kozil az egyik

legfontosabba valhat a 2019-ben ;
-Chris Marr

= B2B kommunikacio legigéretesebb teriilete lehet
= B2B influencerek legfontosabb felliletévé valhat

= A LinkedIn video a szakmai jellegli, szorakoztato
tartalmak legfontosabb  gydjtohelyévé  valhat
(munkahelyi mikromomentumok)




Koszonom a figyelmet!




