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Xin Xiaomeng, 
hírolvasó, 

Xinhua ügynökség

Valójában egy mesterséges intelligencia



Alex, a Russia-24 
bizarr hírolvasó 

robotja 

V.ö. „a robotújságírók 
elveszik a munkádat”



Post-truth

Alternative fact



Nick Davies: 
Media 

apocalypse 
now? (The 
Linc, 2000

„The Digital Media Apocalypse 
and What It Means For PR?”

Itt az Apokalipszis



Egy (néhány) szegmensben, egy (néhány) 
tárgykörben tapasztalható friss 
diszfunkció(k) miatt az Egészre vonatkozó 
pánikállítások  - miközben a diverzifikált 
médiauniverzum épp sikeres érték-és 
hatékonyságközpontú átalakuláson megy át 



Value of the global entertainment and media 
market from 2011 to 2021 (in trillion U.S. dollars)

Forrás: 
Statista, 2019



Médiakorszakok és váltások 
– valójában hibridek és 

arányeltolódások

ÓMÉDIA
TV, rádió, újság

Pont-multipont 
(one to many)

Hírügynökségi 
infrastruktúra

Előfizetési modell

Műfaji kisvilágok

ÚJMÉDIA
Hálózatiság

Multimedialitás

Interaktivitás

(many to many) 

Közösségi 
tartalomgyártás

INTELLIGENS MÉDIA
Automatizáció
Adat-alapúság

Infografika
Perszonalizáció

(one to one across many) 
További platform-integráció



Intelligens média 1. 
Automatizálás 

• Tudósítás-automatizálás (hír-robot) 
ReporterMate, Heliograf, Wordsmith, Quill, 
Heliograf, AP Automated Insights, Radar, Juicer, 
Dream Writer

• Kommentár-moderáció (Washington Post 
ModBot)

• Algoritmikus hírgondnokság (főcikk, 
hozzárendelt perszonalizált kiegészítő tartalom 
AI-jal)  Példa: iskola + érintett iskola 

• „Origami journalism” (az előzetes tudáshoz 
igazítani az információkompozíciót) De: ehhez 
profilozás



Intelligens média 2. Nagy Adat és adatújságírás

• Gépi hírvadászat (Reuters NewsTracer –
Twitterfolyamból hírképes tartalmak 
kiszűrése Reuters Lynx Insights – nagy 
adatbázisból hírnyersanyag újságírónak)

• Témaválasztás, válogatás és kiemelés 

• Előrejelző modellezés (Predictive modeling) 

• Blokklánc (Blockchain) (adatimportnál,               
hír-és hírforrás-auditnál, fizetési 
rendszereknél)

• Infografika



Intelligens média 3. Infografika 

• Megértésmélység
• Megértésgyorsaság
• Közvetített információ 

tömege
• Elváráshorizont
• Adatból valódi 

információ
• Attraktivitás, artisztikum, 

kreativitás,  infotainment



Intelligens média 4. 
Perszonalizálás

• Microbrandek a (hír)médiában is („niche, highly targeted, low-overhead, 
just-in-time journalism”) 

• Mikrohírek és szervezeteik (“micro news organizations”) (Phillip Smith 
nyomán Példa: Canadaland nagyobb: Ali’s Skift) 

• Ebből: intelligent advertising (is) „understands individual consumers and can 
deliver tailored content at the right place, at the right time, and on the right 
platform” (erősödő fogyasztói elvárás) 

• Ideje megismerkedni az affordancia fogalmával 





Intelligens média 5. 
Platform-integráció 
– új ökoszisztémák  

• A dolgok Internetje (Internet of Things) és az összekapcsolt adat 
(Linked Data)

• Intelligens otthon (Personal Area Network)

• Kognitív technológiák 

• Új generációs, a felhasználóval együtt növekvő személyes digitális 
asszisztens 



Intelligens média + 1 
Összekapcsolódó 

megoldások! 

Infografikai
forradalom

Automatizáció

Perszo-
nalizáció

Adat-
alapúság

Új platformok, új ökoszisztémák 



Az intelligens média új diskurzusai

• Minden információs ciklusok mércéje – a hatékonyabb 
cselekvés. Hogyan mérhető a média hozzájárulása? 
• Az AI-t használva pénzügyi híreket generáló Associated Press 

(AP) új minőségű és mennyiségű szolgáltatása képes volt 
befolyásolni a kereskedelmi volument már 2014-ben!

• 2016: a Stanford University és University of Washington közös 
kutatása az automatikus újságírás tőkepiacokra gyakorolt 
hatásáról. Erős bizonyítékokat találtak, hogy az újfajta 
cikkfolyam kereskedelmi forgalomnövekedésre és likviditás-
erősödésre volt konvertálható

• Milyen új generációs veszélyek jelentkeznek? 
• Visszhangkamra
• perszonalizáció vs. privacy-sértés

• A médiaműveltség (és annak iskolai reprezentációja) még 
soha nem volt annyira központi kérdés, mint most



Köszönöm a 
figyelmet!

zkl@hung.u-szeged.hu
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