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, AZ INSTAGRAMOT BEHALOZO TERMEKELHELYEZESEK

~

« UJ HULLAM > KOZOSSEGI OLDAL ELERES, E-WOM ERTEKE NOTT (MARKOS-KUJBUS, 20146)

 INFLUENCER: ELKOTELEZETTSEGET TEREMT, KOZOSSEGET TEREMT, BESZELGETESEKET
KEZDEMENYEZ, IRANYIT, TERMEKET (SZOLG.) ERTEKESIT (AUSTIN ES TSI, 2018)

o INFLUENCEREK HASZNALATA NOTT (EVENS ES TSI 2017)
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TERMEKELHELYEZES ELMELETI HATTERE

* CEL: SALES, IMAZS, POZICIONALAS, CELCSOPORTKITERJESZTES (PAPP-VARY ARPAD, 2015)
* FAJTAI: AKTIV, PASSZIV, TELJES, RESZLEGES ( KEPERNYOFELULET)

* MERES: RATING, REACH, OTS, GRP, CPT
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< ELTERO SZABALYOZAS

e VAJON UGYANAZ E A HATAS2 UGYANAZ E A PP TV, MOZI, KOZOSSEGI MEDIAFELULETEN?
* ITT PELDA

INSTAGRAM > KEP > INVOLVEMENT> ELERES>HYPE > LEAD>SALE

* MEDIASZABALYOZASA IS ELTER NEMZETKOZI SZINTEN IS (UK)

e KOLLABORACIOK BEMUTATASA IS MAS TV-HEZ;

* FILMHEZ KEPEST> HASHTAG, ADERTORIAL, SPONSOR

e MI AZ, AMI A SAJATJA / VAN-E SAJAT TERMEKE/ LEHET E SAJAT TERMEKE A FELVETELEN, AMIT O
NYILVANOSSAGRA HOZ!

Is it fair to say the TV rules are less stringent?

Arguable, yes.

httos: / /sabauthrie.info /oroduct-placement-double-standards /



sinstagram is almost like a new form of Google” says

Michael Heller

* 70% OF CONSUMERS SAY THEY WOULD RATHER LEARN ABOUT A NEW PRODUCT THROUGH
CONTENT, SUCH AS AN INFLUENCER POST, THAN THROUGH A TRADITIONAL AD.

* CONSUMERS ARE 92% MORE LIKELY TO TRUST AN INDIVIDUAL OVER A BRAND EVEN IF THEY
DON'T KNOW THAT PERSON (NIELSEN 2017)

hitps: / /shanebarker.com /blog /influencer-marketing-statistics /
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Influencer marketing,
mint a termékelhelyezés
Uj korszaka

Vdltozdsok a Kozosségi halézatok =
tartalomfogyasztdsban Instagram




TARTALOMELEMZES

1. ADATROGZITES: TERMEK TiPUS, INFLUENCER, MEGJELENES TIPUSA, MEGJELENES MODJA,
HOZZASZOLASOK

2. MINTA: CRANE UGYNOKSEG KUTATASA ALAPJAN A KOVETOK SZAMA SZERINTI TOP 10
INSTAGRAM INFLUENCER 2018

3. KOVETKEZTETES: AZ ADATOK MILYEN KAPCSOLATBAN ALLNAK A KONTEXTUSSAL

Termék tipus: butor /lakberendezés,
szépségdpolds/szines kozmetikum, utazds,
vendéglaté egység, divat, esemény /mozgalom,
ital, étrend-kiegészitd, gyerek cuccok

Influencer: blogger, celeb, mémek, Modell, sportold
Megielenés tipusa: aktiv, passziv, interaktiv, @, #
Megijelenés médja: kép, vided,

Hozzdszoéldsok: van, nincs




*) FELTETELEZESEK

N\
‘ A termékmegjelenések tilnyomé része a divathoz kapcsolédik. (tipus)

\
’ A termékmegjelenések képek formdajdban jelenik meg a legtobbet.
|

‘ Kevés hozzaszélast generdl a megjelenések. (bevonédas)

|
A felkapottabb termékek mellett gyakoribb a felhasznaléi reakcio, mint a kevésbé
rekldmozott termékek mellett.

[

Az interaktiv elhelyezések haszndlata kis szadmban jelenik meg a tobbi megjelenitéshez

viszonyitva.
/
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EREDMENYEK 1.
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TERMEKTIPUSOK ELOSZLASA MEG JELENITES MODJA
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Darabszdm
Y
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Darabszdm

Megielenés médja
Terméktipus

DIVAT!



EREDMENYEK II.

MEGJELENESEK 70%-A MELLETT VOLT
INTERAKCIO A

TERMEKKEL /SZOLGALTATASSAL
KAPCSOLATBAN > REKLAMELKERULES?22

EROS az
interakcid

pedig

» TERMEKENKENTI ELOSZLAS (KOMMENT):

DIVAT — 71%

UTAZAS — 29%

SZEPSEGAPOLAS/SZINES KOZMETIKUM — 94%
GYEREK CUCCOK — 50%
VENDEGLATAS — 42%
SPORT — 80% Mas van
TV MUSOR — 78% mogotte!
ITAL — 50%

EGYEB — 57%

ESEMENY /MOZGALOM — 20%
BUTOR — 67%
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EREDMENYEK lIl.

Megijelenés tipusok eloszlasa

passziv aktiv interaktiv
Elhelyezés tipusa
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INFLUENCER = 2 #TERMEKELHELYEZES

INFLUENCEREK HATASA EROS A FOGYASZTOK VELEMENYERE (SCOTT, 2015)
REKLAMELKERULES VEGET JELENTHETI > NEZIK

VELEMENYMEGOSZTAS KIEMELT SZEREPPEL BiR A TERMEKVALASZTAS SORAN > TOVABBI
KUTATAS

INFLUENCEREK JELENTOSEGE ORIAS| TERMEKELHELYEZES TEMABAN



Lo/ ™ o
: @
o

KOSZONJUK A FIGYELMET!




IRODALOMJEGYZEK

AUSTIN, FINOLA, BERKE, KRISTEN, MARINOVICH, ANN, JONES, MARTIN ES MTSAI (2018): WHY PUBLISHERS ARE INCREASINGLY TURNING TO INFLUENCER MARKETING
— AND WHAT THAT MEANS FOR MARKETERS. INTERACTIVE ADVERTISING BUREAU

BERELSON, B. (1952): CONTENT ANALYSIS IN COMMUNICATIONS RESEARCH. NEW YORK: FREE PRESS,
CRANE (2018): INSTA-TOPLISTA TOP10, 2018. SZEPTEMBER, HTTPS://WWW.CRANE.HU/TOP10, 2018.11.10.
GALIK, MIHALY, URBAN, AGNES (2008): BEVEZETES A MEDIAGAZDASAGTANBA. AULA KIADO.
HOLSTI, O.R. (1969): CONTENT ANALYSIS FOR THE SOCIAL SCIENCES AND HUMANITIES. READING, MA: ADDISON-WESLEY.
JANIS, I.L. (1965): THE PROBLEM OF VALIDATING CONTENT ANALYSIS, 55-82., IN H. D. LASSWELL ES MTSAI. (SZERK.) LANGUAGE OF POLITICS. CAMBRIDGE: MIT PRESS
KRIPPENDORFF, KLAUS (1995): A TARTALOMELEMZES MODSZERTANANAK ALAPJAI, 22.OLDAL, BUDAPEST : BALASSI, 1995

MARKOS-KUJBUS EVA (2016): AZ ON-LINE SZAJREKLAM (ELECTRONIC WORD-OF-MOUTH) JELLEMZO!I A MARKETINGKOMMUNIKACIO SZEMPONTJABOL.
VEZETESTUDOMANY / BUDAPEST MANAGEMENT REVIEW

SAS, ISTVAN (2012): REKLAM ES PSZICHOLOGIA A WEBKORSZAKBAN - UPGRADE 3.0. KOMMUNIKACIOS AKADEMIA KONYVT., 234. OLDAL
SCOTT, DAVID M. (2015), THE NEW RULES OF MARKETING AND PR,5TH ED., NEW YORK: WILEY.

STONE, J., D. C. DUNFHY, M. S. SMITH ES D. M. OGILVIE (1966): THE GENERAL INQUIRER: A COMPUTER APPROACH TO CONTENT ANALYSIS. CAMBRIDGE: MIT PRESS



