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A 2018. éevi Reklamtorta mérete:

259,69 Mrd Ft
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A reklamkoltés tavaly 7,77%-kal nott
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A piac novekedése lelassult:

e 2018-ban 7,77 %-kal n6tt a Reklamtorta a 2017-es és 2016-0s 11%-ot meghalado
novekedéssel szemben

A novekedés nagyobb aranyat a piaci szegmens reklambevételei adtak.
* A korabbi évek massziv és er6s allami inveszticiojanak Uteme stagnalt 2018-ban.

Tovabb nétt a globalis szerepl6k térnyerése a hazai piacon.



A médiatipusok sorrendje nem valtozott i!ﬁ

A média tipusok sorrendjében nem

tortént valtozas az el6z0 két évhez

képest.

* Az Online valtozatlanul a leger6sebb
piaci szerepld

Minden szegmens kivétel nélkiil nétt.

 Alegnagyobb novekedést az Outdoor
(16,28 %) érte el.

* A masodik legnagyobb novekedést a
mozi (15%), a harmadikat pedig a
digitdlis reklampiac (13,98 %)
produkalta.

 Ardadios reklampiac (9,51 %)
novekedése is kiemelkedé.

A tobbiszegmens novekedése 5%
alatti.
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Reklamkoltés 2018 - adatok

2017 Valtozas Valtozas 2017 vs
2016 vs 2018
2017
60,232 Mrd | 7,49 % 60,742 Mrd 0,85 %
3833 Mrd | 18,48 % 39,667 Mrd 3,49 %

_ 76,755 Mrd | 16,38 % 87 485 Mrd 13,98 %

18,646 Mrd | 13,88 % 21,681 Mrd 16,28 %
2798 Mrd | 1,93 % 2 869 Mrd 254 %

Radlo 9,975 Mrd 4,23 % 10,924 Mrd 9,51 %

240,98 Mrd 11, 52%

*Az Osszesitett adatok 930 millié Ft atfedést tartalmaznak (email marketing), ezt a
reklamkoltés teljes 6sszegébdl kivontuk.

Online: tovabb nétt a globalis
szerepl6k piaci részesedése (55%)
A televizids reklamok szerény
novekedését a piaci bevételek
hoztak / az allami reklamkoltések
7%-kal csokkentek.

A sajtéban csokkent a piaci
szerepl6ktdl szarmazd
reklambevételek Gteme.

Az adatvezérelt marketing
er6sodése novelte a DM torat.
Outdoor: az aremelkedés jelentette
a f6 bevételndvekedést, a névekvd
adok viszont csokkentették az
eredményt.

A radios piac kiemelkedd
novekedéséhez egy Uj orszagos
csatorna elindulasa is hozzajarult.
A mozik nagyobb néz6szama
vonzotta a hirdet6ket.



A 2017-es és 2018-as Reklamtorta i!ﬁ

Reklamtorta 2017 (240,98 Mrd Ft)
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Reklamtorta 2018 (259,69 Mrd Ft)
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Reklamkoltés a GDP aranyaban (2000-2018)
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K6szonjuk a figyelmet!



