Disclaimer:

1) Ez a prezentacio csunya.

2) A tartalma a sajat véleméenyem. Nem tlkrozi sem korabbi, sem
jelenlegi, sem jov8beni munkaltatom hivatalos allaspontjat.

3) Ez a prezentacio tartalmaz pontatlansagokat, altalanositasokat,
csusztatasokat. Tudom. A |ényegen mit sem valtoztat.

Juhasz Péter Tibor



Alapfogalmak

1) Koncepcio
* Célcsoport
* Accepted consumer belief (unmet need)
* Benefit
* Reason to believe

2) Kreativ transzformacio
* Insight
* Ad idea (néhany sz0)
e Executions (egy nem tul bévitett mondat)



Tipikus hibak

* Koncepciot leforgatjak (vided — 1)

* Tobb célcsoport van (vided — 2) foci/gyerekek
* Magyarazzuk el (video — 3)

* KOsse 0ssze valamivel (video — 4)

* Produkcio elviszi (vided — 5)

» Kérdés csokiért: mir6l nem volt eddig sz6?
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* Tegyuk bele a terméket (vided — 6)

* NE a koncepciot forgassuk le, legyen valos insight, legyen kreativ
transzformacio

* Azt az egy insightot jarjuk korbe (akar tobb oldalrol) egy logikara
felhidzva (video 7 és video 8)

* STORY
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MATEK

Média koltés 100 100 100
Produkcio 20 23 25
Recall 30% 45% 60%
Média érték 30M 45M 60M
Uzleti hatas 90M 135M 180M

Eredmény -30M 12M 55M
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* Tegyuk bele a terméket (vided — 6)

* NE a koncepciot forgassuk le, legyen valos insight, legyen kreativ
transzformacio

* Azt az egy insightot jarjuk korbe (akar tobb oldalrol) egy logikara
felhidzva (video 7 és video 8)

* STORY

* STORY, a marka, a termék legyen a drama kozéppontjaban, magic
moment (vided 9 és vided 10 = cserélni)



ugye, hogy nem volt szép



