
Hol a határ? PULL

SH



Miért vásárolok éjszaka?







Mi történt?

Eszem ágában sem volt 

fogkefét vásárolni!



A fogkefés konverzióm médiamutatói, KPI-ok

AV: 1

CT: 1

CTR: 100%

Frekvencia: 1,00 

Konverziós arány (CR): 100%

Konverziós útvonal: 1 lépéses



PULL

vs. 

PUSH



PULL: 

#közelítés

#kereslet 

#SEO+SEM

#social media

#termékelhelyezés

#szponzoráció

#tartalommarketing

#aggregátorok

#natív



PUSH: 

#hirdetés

#tv

#rádió

#print

#OOH

#eDM

#display

#interstitial

#pre-roll



PUSH 

vs. 

PULL



Google?

Nincs termékkeresés.

Nincs brand keresés.

Nincs helyettesítő termék.

Nincs semmi nyom.



Mi az, ami van?

Instagram

Facebook

Algoritmusok





Mi történt?

#impulzusvásárlás

#pszeudo-influencer

#tartalommarketing



A HELL konverzióm elképzelt médiamutatói, KPI-ok

Source: offline (organic) 

AV: 1

CR: 100%

Konverziós útvonal: 1 lépcsős

Attribúció: online to offline

CPA = 0 Ft 



HELL

vs. 

BAMBUSZ FOGKEFE



A különbség

A MÁRKA



Vásárlói útvonalak

HELL (180 Ft)

VÁSÁRLÁS  TARTALOMMARKETING (CPA = 0 Ft)  10 ÉV MÁRKAÉPÍTÉS

BAMBUSZFOGKEFE (1800 Ft)

VÁSÁRLÁS  PPC (CPC = 70 Ft)  ALGORITMUS



Gondolatok elvitelre

határ

pull vs. push vs. edukáció

A tartalommarketing is hozhat konverziót 

A konverziós célú hirdetés márkaépítés nélkül is működik

2019-ben ne 20 éves tankönyvekből tervezz!

Kísérletezz!



Gondolatok kávé mellé

A te termékednél mi a határ? 

Mennyire hatékonyak a pull/push alapon szegmentált csatornáid? 

Van olyan terméked, amelyhez találsz megfelelő algoritmusokat?

Tudnád-e növelni az 1 lépéses konverziós útvonalaid számát?
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