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Az életünk még mindig

sok vonatkozásban off l ine

Az életünk még mindig

sok vonatkozásban offline

s z e g é n y M r.  o n l i n e  a t t r i b ú c i ó



Egysze r vo l t ,  ho l nem vo l t

▪ QR kód az offline hirdetésekben / üzletben

▪ Rövidített URl

▪ Egyéni.Domain.click
▪ Kérdezzük meg a vásárlóinkat, honnan hallottak rólunk

▪ Lokáció alapján push notification az alkalmazásba

▪ Kampányok esetén egyéni promóciós kódokkal operáljunk – ez tömegesen / 

automatikusan generálható

▪ Használjunk több telefonszámot (IVR)

▪ Ösztönözzük a felhasználókat, hogy tényleg online vásároljanak

Ilyenekkel próbálkoztunk nemrégiben:

Megoszlanak a vélemények, hogy melyik technika mennyire működött



Tipikus: Off l ine vásárlás



Te meg ’  k i vagy?

offline

magazin
offline

értékesítés

▪ Sokszor a csatorna csoportosítást félreértik az Ügyfelek

▪ Ez nem azt jelenti, hogy hogyan léptek kapcsolatba a márkával a felhasználók



Hous ton !  Ba j van !

eszköz

váltás
v.

technikai

probléma

▪ Tartsuk beléptetve a felhasználókat (GDPR keretein belül)

▪ Miért vannak pl.: nagyon rövid útvonal variációk az Analytics-ban?

▪ Kevés adat nagyon torzítja a tisztánlátást



Ezeke t ugye mindenk i ha szná l j a ?



Nearby: Google Cégem



Nearby: Google Business



▪ közelben

▪ III. kerületben vagy utcában

▪ hol van

▪ megközelítés

▪ parkoló vagy parkolóház

▪ kupon akció vagy JOY napok

Ku l c s szavak

Offline gondolkodásról

árukoldnak a keresési

kifejezések:



Goog le  Ads -ben



Nearby: Waze



Nearby: Facebook

Local Awareness Ad



Goog le  S igna l s



KÖSZÖNÖM A FIGYELMET! 
Köszönöm a 

figyelmet!
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