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Political attitudes, by party leaning

1994 2004 2017
Democrat Republican

Democrat  Republican Democrat  Republican
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liberal conservative  liberal conservative  liberal conservative

Source: Pew Research Centre

" and extreme communities

Arab Spring (Cairo, 2011) Rohingya crisis (Myanmar, 2017)



Amit a vilagrdl az
elottunk jaro
generdaciok tudtak,
az exponencialis
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content/uploads/2018/02/6-charts-world-is-improving



Megjelenik a
tudatos fogyaszio

COMPANY REVENUES IN INDIA ORAL-CARE IN INDIA
Financial year ending March, $ bn Market share (%)

2017*

Egy remek példa Indiabol:

Hindustan

A Patanjali a personal Sl 7 T Unilever Colgate

care, home products,

packdged food 4 1 Hindustan Unilever - 17
kategériakba lépett be

53

Csak WOM alapjan terjedt!

31 Patanjali - 11

. . 2 1 Dabur 11
Exluziv franchise — ~_____—/Nestiéindia
X H Patanjali
lancokban van csak jelen . Gilette . s
Colgate-Palmolive
Megjelenése egybeesik ; India ;
. ’” GSK
Narendra Modi, erosen 2012 2013 2014 2015 2016 2017* '

hindu-parti miniszterelnok
hivatalba lépésével

Source: Company accounts; Economist Intelligence Unit




A ,craft”
ebredese...

A sikeres kihivo
(challenger)
markdknak nem
volt sziuksége fizetett

médidra - egy ideig

15T ATL
WEEK 157
................... ]
15T ATL
WEEK 313
............................................. ]

Source: ycn.org — campaigns done properly... (2015) and Addynamix & Millward Brown

15T ATL
WEEK 521




Vajon volt egy keményen
kidolgozott, lepecsételt terviik, amit
végrehaijtottak?
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“ & & https://www.mediacom.com/uk/think/magazine/the-content-issue/the-power-of-culture

BY PINAKI DUTT, GLOBAL HEAD OF APPLIED CONNECTED INTELLIGENCE, MEDIACOM 23 FEB 2017 8 MIN READ

Culture is a hidden force that can make or break

just about any marketing effort. An exciting new

market study with itim International”s Hofstede
Centre will help us understand how culture

affects consumer behaviour in modern times.

Culture is all around us.

,
00000 ®:

When a brand understands the culture surrounding its target audience, the results
can be magical. When a brand gets it wrong, the negative impact can be equally as

powerful.




A Hofstede intezet
4 dimenzioban
méri a cselekveés
tipusait egy
trasadalmon
belul...

VANITY

INSECURE

INDIVIDUALISTIC

IMPACT

UNCONCERNED

FLEXIBLE

INFORMATION

IMPULSIVE

ANCHORED

BADGE APPEAL

FASHIONABLE

CLOSED



Es 5 dimenziéban
meri azt, hogyan
ereznek”...

INDIVIDUALISM

COLLECTIVE

@)

INDIVIDUALISTIC

IDENTITY

FIXED

EMOTIONAL
STATE

ANXIOUS

CURIOSITY

CURIOUS

© O

FLEXIBLE

ANCHORED

CLOSED

AMBITION

COMPETITIVE

CONTENT



Latjuk, hogy ez a 9
dimenzid orszagok
és generdciok
kozott is
meghatarozza a f6
drivereket

POZITIV
INGEREK

BIZALMASSAG

Lehorgonyzott

Germany-Older—@

Kivancsi

Brazil-Older

Brazil-Young KERES ES
]
®

US-Older

us

lgyekvd

Forrds: Mediacom WW, Hofstede

Larkozott

NEGATIV
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Nem csoda, hogy egyes reklamok jol mUkodnek, mdasok pedig nem.
A humor pl. j6 eszkoz, de vajon a markara is emlékeznek majd?

A marka A filmje A marka B filmje

L

Memory Encoding

1

Memory Encoding

STRENGTH OF RESPONSE
STRENGTH OF RESPONSE

Sadness/Empathy emotion _ Happiness emotion




m Ha feltarjuk a gondolatokat szervez6 dimenziokat, akkor

menedzselni is fudjuk a narrativankat

Kimondott szd Befogadhato

...-meg a fdnyirédat

A roka biztos nem adja
oda a fdnyirdjat, mert
a roka ilyen...

Hétkdznapi gondolatok

Memoria-strukturdk,

R Ravasz roka
Kognitiv semak

Mémek”

Mindegy, melyik
szolgaltatohoz mész, valahol
ugyis mindegyik atver

A szerzédések nagyon
bonyolultak

AprobetUs rész

+Fondorlatossag...”



m A gondolatok mogotti mintazatokat
keressuk: dimenziokat

Kimondott sz&

Hétkdznapi gondolatok

Memoria-struktirdk,
Kognitiv semak

Mémek”



A dimenziok felfedezésében a Darwins
Marketing Evolution a partnerunk
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A vizsgadlat része, hogy a kapott dimenziokon a @ ' generdcios

lekerdezett csoportok memjei kulonboznek-e... d6sebb
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A fiatalabbak és az idosebbek mémijei sok esetben
mashogy rendezodnek ugyanazon jeleneség kapcsan is

Letisztult
BOséges, részletes
Vonzo, dekorativ
Igényes
Kulonleges
Személyes
Tisztességes
Kozérdek
Rokonszenv
Intelligens
Letisztult

Segito

A Darwins dltal végzett legutolsd 10 kutatasban kijott azon dimenzidk,
amelyeken a fiatalok és iddsebbek szignifikdnsan mdas poziciot vesznek fel.

‘ Y generdcios

iddsebb

Lavaros

Sivar, szOk
Taszitd, izléstelen
Primitiv
Hétkoznapi
Személytelen
Tisztességtelen
Onérdek
Ellenszenv
Buta

Zavaros
Hatraltato

Alapstatisztikdk forrdsa: Darwins Marketing Evolution Kft. (Mediacom interpretdcid)




Mi kovetkezik abbdl, ha egy generacio
mashogy latja ,,ugyanazt”?




™ PERIFERIA

/ Kulturdtis valtozdsok
/ \
/ inndydciok
Kihivék @
Alaptevékenységek: gydrtds, /
szervezetifelépités, tervszer( /
mUkddés (komfort zona) /
\ /

CULTU RAL

ATTENTION

InkorrektUl magas kulturdlis figyelem a ,,kihivo
markdkon, amelyek hirdetés nélkul, egy
kulturdlis hulldmot meglovagolva ndvekednek
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Az Uj média-paradigma? A kulturdlis hullambol
kovetkezo ,ingyen” reakcio?
Nagy markak Challenger / Explorer markak

WATERMELON
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Atlagosan 4 marka tud Osszesen ,Unfair Share of Cultural Attention”
3%pontnyit nOni egy év alatt egy

kategoriaban / KANTAR

v DANT KANTI =522 ae .




Koszonom!

Kun Miklos
Mediacom, Chief Strategy Officer
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