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Akit kényszerítenekAki motivált
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Még jó, hogy van társa..

Mit keres ez az alak itt? 

Corvinus Egyetem, 2018. szeptember –
az eSport kurzus megnyitója
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Férfiak

Diákok, 
hallgatók

18-24 év 
közöttiek

Legfeljebb 
érettségivel 
rendelkezők 

és gimnazisták

Egyedülállók

 A versenyezni vágyók 54%-a 18-24 év közötti fiatal férfi, 58%-uk diák vagy hallgató, 68%-uk pedig együtt él a szüleivel.
 Családi állapotukat tekintve 60%-uk egyedülálló, és jellemzően városban élnek.

Városban élők

Versenyezni vágyók
eNET online kutatás, N2018=1764 fő 16 éves vagy annál idősebb gamerek; akik jelenleg nem versenyeznek, 

N2018=1450 fő; akik tervezik, hogy versenyszerűen videojátékozzanak, N2018=596 fő
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eNET online kutatás, 2018. augusztus, N=923 fő, 18-65 év közötti népesség, VeVa online kutatási közösség

 Az internetező lakosság 92%-a játszik – a hagyományos játék továbbra is előnyben részesül a videojátékkal szemben.

2018-ban Magyarországon a videojátékot játszók száma: 
minimum 3,7 millió fő**

*A kutatás során használt videojáték definíció: számítógépen, okostelefonon, tableten, konzolon, tévén stb. játszott játék.
**Mivel a 18-65 év közöttiek körében zajlott, az ennél fiatalabb, illetve idősebb videojátékosok számára vonatkozóan nincs adatunk.

75% játszik hagyományos játékkal 57% játszik videojátékkal*2018
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Milyen játékokkal szoktál játszani?

 2018 egyértelmű nyertesei a PlayerUnknown’s Battlegrounds (PuBG) és a Fortnite. Utóbbinak még 2017-ben sem volt
mérhető közönsége. A PuBG pedig 25 százalékpontos növekedést produkált.

 A Dota tábora folyamatosan csökken, már csak a leghűségesebb rajongók játszanak ezzel a játékkal.
 A LoL, a CS:GO és a Hearthstone a leggyakoribb játék a játékosok körében, ehhez zárkózik fel a PuBG.

N/AN/A

eNET online kutatás, N2016= 1814 fő N2017=2312 fő 14 éves vagy annál idősebb 
gamerek, N2018=1764 fő 16 éves vagy annál idősebb gamerek

A kérdésre több választ is lehetett adni, ezért a százalékok összege meghaladja a 100%-ot.
* 2017-ben kiadott játékok, így 2016-ra vonatkozóan nem rendelkezünk adattal.
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(Ő tényleg ért az esporthoz)

DE nekik tartalom már:  Az online játék
 A navigációs szoftver
 Az apróhirdetési oldalak hirdetése
 Az utazási portálok ajánlatai
 Az otthoni okoseszközöket irányító 

telepíthető alkalmazás stb. 

 a már régi ismerős közösségi média, hírek, 
videók mellett. 

 Hogy mi történik a Twitch és YouTube csatornákon, az e-sport csapatoknál
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Már 4,8 millió okostelefon-használó van hazánkban

9

Forrás: eNET online kutatásai a 18 év feletti rendszeresen internetezők körében, VeVa online kutatási közösség, 
2016. április, N=936 fő; 2017. április, N=1005 fő; 2018. április, N=884 fő, mobiltelefon-használók

 2018 tavaszra elérte a 4,8 millió főt a mobiltelefont használó internetezők körében az egy vagy több okostelefont
használók aránya (80%-ról 86%-ra nőtt).
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igen, több ilyen készüléket is használok igen, egy ilyen készüléket használok nem

Használ Ön okostelefont?
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Forrás: eNET online kutatása a 18 év feletti rendszeresen internetezők körében, VeVa online kutatási közösség, 2016. április, N=744 fő; 2017. április, N=825 fő; 2018. 
április, N=761 fő, okostelefon-használók

 A válaszadók többsége (66%) legfeljebb 10 alkalmazást használ rendszeresen okostelefonján. Ennél több appot 26% használ.

 2016 áprilishoz képest az arányok érdemben nem változtak.
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5-öt vagy kevesebbet 6-10-et 11-20-at 21-30-at 30-nál többet egyet sem szoktam
legalább havi

rendszerességgel
használni

2016. április 2017. április 2018. április

Hány alkalmazást használ rendszeresen (legalább havonta egyszer) az okostelefonján?
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Forrás: eNET online kutatása a 18 év feletti rendszeresen internetezők körében, VeVa online kutatási közösség, 
2016. április, N=744 fő; 2017. április, N=825 fő, 2018. április, N=761 fő;, okostelefon-használók

 A legnépszerűbb alkalmazások: térkép, navigáció (70%), a közösségi média (65%), a kommunikációval
kapcsolatos appok (62%), a játék alkalmazások (52%).

 2016 áprilisa óta a közösségi média és az irodai alkalmazások használati aránya nőtt leginkább (mindkettő 6
százalékponttal). Eközben a játék appoké 6, a biztonsági alkalmazásoké 5 százalékponttal csökkent.
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Milyen típusú okostelefonos applikációkat szokott használni?

2016. április 2017. április 2018. április
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*Több választ is meg lehetett adni
**Csak az 5%, vagy afölötti használati arányú alkalmazások vannak feltüntetve

Forrás: eNET saját, e-kereskedelmi lakossági kutatásai a 18 év feletti rendszeresen internetezők körében, VeVa online kutatási közösség, 2016. május, N=263 fő; 2017. május, N=292 fő; 
2018. május, N=388 fő, akik az előző évben vásároltak online és szoktak okosltelefonon vagy tableten online vásárolni
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Egyiket sem

Az alábbi okostelefon / tablet alkalmazások közül melyeket használta már vásárlás céljából? 

 A legnagyobb arányban a Jófogás (44%) és az eMAG (41%) alkalmazásait használják online vásárlásra a válaszadók.
Ezeket követik az eBay és az AliExpress (egyaránt 28%), illetve a Vatera alkalmazásai (26%). */**
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 A külföldi webáruházak közül változatlanul az eBay a legmeghatározóbb, bár népszerűsége 2016 óta 11 százalékponttal
csökkent. 2018-ban ezt követi az AliExpress (48%), a Wish (45%) és az Amazon (20%).

Forrás: eNET saját, e-kereskedelmi lakossági kutatásai a 18 év feletti rendszeresen internetezők körében, VeVa online kutatási közösség, 2016. május, N=371 fő; 2017. május; N=427 fő, 
2018. május, N=498 fő, akik az előző évben vásároltak online és vásárolnak külföldi webáruházban
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*eBay AliExpress Wish Amazon SportsDirect Alibaba Banggood.com Tiny Deal GearBest Egyéb

2016. május 2017. május 2018. május

* Több választ is meg lehetett adni

*

Az alábbiak közül melyik külföldi webáruházban vásárolt már? 
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eNET saját, online mobiltelefonos kutatása a 18 év feletti rendszeresen internetezők körében, VeVa online kutatási közösség, 2017. április, N=825, 2018. április, N=761 fő, 

okostelefon-használók

 Az okostelefon-használók 59%-a, 2,8 millió fő szokott a telefonján mozgóképes tartalmakat fogyasztani.

 Ingyenes online filmeket és videókat 47%; élő tévéműsort online 14%; korábbi tévéműsort 12% néz

Az alábbi módokon szokott Ön okostelefonján filmeket, 
videókat, tévéműsorokat nézni?*/**

*Több választ is meg lehetett jelölni.
**Csak a 2017-es és 2018-as kutatásban szereplő kérdés. 
***A 2017-es kutatásban nem szerepelt a „fájlcserélő oldalakról letöltött tartalmak nézése”, illetve az „online videótékából kölcsönzött filmek nézése” válaszlehetőség.

Az okostelefonon mozgóképes tartalmakat fogyasztók 
arányának és számának változása 
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ingyenes online film- és videónézés (pl.: YouTube)

telefonra töltött videók, videólejátszó alkalmazással

élő tévéműsor online nézése (pl. MindigTV,
Médiaklikk)

tévéműsor online visszanézése (pl.: RTL Most)

***fájlcserélő oldalakról letöltött tartalmak nézése

***online videótékából kölcsönzött filmek nézése

előfizetéses online streaming (pl.: Netflix)

2017. április

2018. április
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eNET saját, online mobiltelefonos kutatása a 18 év feletti rendszeresen internetezők körében, VeVa online kutatási közösség, 2018. április, (N=610 fő, akik használnak 

okostelefonon wifit és/vagy mobilinternetet, és szoktak készülékükön mobilreklámokkal találkozni)

 Az okostelefonjukon wifit és/vagy mobilnetet használók 85%-a, 3,8 millió fő szokott mobilreklámokkal
találkozni készülékén. Közülük 2% mindig, 6% általában, 18% néha, 39% csak nagyon ritkán, 35% pedig soha
nem nézi meg a telefonján a reklámokat, hirdetéseket.

 Az okostelefonon mobilreklámmal találkozók közül 29% járul hozzá, hogy a mobilon hirdetők a pontosabb
hirdetési célzáshoz helyalapú vagy egyéb információkat tudjanak róla, 59% elutasítja ezt, 12% pedig
bizonytalan.
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Meg szokta nézni az okostelefonján a reklámokat, hirdetéseket?

37%

48%

15%

0% 20% 40% 60%

nem szoktam

igen,
alkalmanként

igen,
rendszeresen

Szokott Ön reklámleveleket olvasni a telefonján (pl. egy 
webáruház hírlevelét)? 
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Hozzájárul Ön ahhoz, hogy hely alapú vagy egyéb információt 
tudjanak Önről a mobilon hirdetők a pontosabb hirdetési célzáshoz?
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eNET saját, online mobiltelefonos kutatása a 18 év feletti rendszeresen internetezők körében, VeVa online kutatási közösség, 2018. április, N=397 fő, akik szoktak okostelefonjukon 

mobilreklámokkal találkozni, amiket meg is szoktak nézni

*Csak azok a márkák vannak feltüntetve, amiket legalább kilencen említettek

16 említés
14 említés

10 említés

9 említés 9 említés

12 említés

14 említés

10 említés

9 említés

9 említés

 A kutatást megelőző három hétben okostelefonon látott mobilreklámokkal kapcsolatban a legtöbben a Wish
(16 említés), a Samsung és a Lidl (egyaránt 14 említés), az eMAG (12 említés), az Adidas és a Bonprix (egyaránt
10 említés), illetve a Nike, a H&M, a Tesco és a Huawei (egyaránt 9 említés) hirdetéseit tudták felidézni.*
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Tudósítás a 2018-as egyesült
államokbeli Laposföld hívők
konferenciájáról

Segítsünk..
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Köszönöm a figyelmet!
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Kis Gergely, partner
eNET Internetkutató és Tanácsadó Kft.
gergely.kis@enet.hu
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