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FrisUk meg az attribUcios
modelleket!

NEM KELL FELNI TOLE, MEG KENE TANULNI

GEIGER TAMAS
Google Marketing Platform &
o @duracelltomi e
in linkedin.com/in/duracelltomi °
Google @  99360.hu
Partner
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V5. Select a metric Hourly Week | Month
® FRevenue
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HUF1,000,000.00
A
Mow 8 Mow 15 Nov 22 Mov 29 Decd Dec13 Dec 20 Dec 27
=

ga360.hu






Csatorndk ko6zott EszkOzOk kOzOtT

» A marketing mix mely eleme » Technoldgiai korlatok

fonfos? » Emberi viselkedés miatti korldtok

» Mikor nem dol &ssze a Jenga@ (mobilok)

ga360.hu 4



Online VS offline
» ROPO-nak hivjuk

» Research Online Purchase Offline

» Research Offline Purchase Online

» hitps:// www.consumerbarometer.
com/en/graph-
builder/2question=N11&filter=coun

try:hungary

ga360.hu


https://www.consumerbarometer.com/en/graph-builder/?question=N11&filter=country:hungary

ga360.hu

Szabdly alapu modellek

» Fix szabdlyrendszer

» A felhaszndld Utvonaldnak adott
pontjan adoft sulyozds

» A kérdéshez keressUk a modellt

Algoritmizalt modellek

» Egy algoritmus szamol minden
pontot

» Elsé sorban egy kérdés koré épul:
mik a fontos elemek?

» Aka Data Driven Aftribution (DDA)
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Search 3%
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Search 3%
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Search 3%

Search
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Search 3%

Search 2%
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Search 3%

I +50%

Display Search 2%
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» Google Analytics 360: utolsd 4 fouchpoint automatikusan

» Google Attribution (closed beta): teljes Ut automatikusan
» + visszacsatolds Google Ads és Display&Video 360 felé
» Facebook: teljes Ut, kUlon konfigurdlt touchpointokkal

» Paid eszkozok: jellemzben csak paid touchpointok
figyelembevételével
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| Last Interaction

| Last Non-Direct Click

Time Decay
_-III
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Linear

1.1 Position Based

| First Interaction
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» Hova koltsink még, hogy késébb, valahol eredményUnk legyen?

» First inferaction
» Mik a konverziét behozd csatorndk?
» Time decay
» Mik afontos csatorndk?
» Position based, DDA
» Hova koltsunk kevesebbet?
» DDA
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Paid eszkozok: csak sajat touchpointok!

Facebook Ads: 1 day view-through is alap!
Google Analyitcs 360: DDA-val csak az utolsé 4 touchpoint!

Probdljunk olyan eszkdzt haszndlni, ami fizetett és nem fizetett
csatorndkat is képes figyelembe venni
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Attribucid — Csatorndk VS eszkdzdk

Data Driven Attribution — Hogyan mUkédik?
Szabdly alapu modellek

Milyen kérdéshez milyen modell?

Mire figyeljunk?

b
PREMIER

Google Marketing Platform
Sales Partner

Google
Partner

17



