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Iteratív termék design, fejlesztés és paicra vezetés 

 

 

Minimum életképes termék (MVP) élesítése, 

amint lehet 

 

a minél gyorsabb 

felhasználói visszacsatolás érdekében. 

 

Lean Startup 



Lean Marketing 

Tesztkampányok indítása minél gyorsabban, 

pl. amíg a landing page elkészül 

 

Tökéletes szöveg és kretív  

Product/Market Fit 

 

Szövegek és kulcsszavak konverziós hatásának elemzése 

 

 



Értékajánlat tesztelés 

Egy jó applikáció csak félsiker 

 

Product/Market Fit! = Egy valós és erős piaci igény kielégítésének foka 

 

A piac igényei értékajánlat (value proposition) tesztekkel felmérhetők 
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Csatornatesztelés 

Merre induljunk a traction tesztelésben? 

 

Bullseye-módszer 

 

Nem optimalizáció, hanem összehasonlítás 

 



Csatornatesztelés 

Mennyibe kerül a felhasználók megszerzése (konverzió)? 

 

Mennyi felhasználó érhető el az adott csatornán? 

 

Milyen arányban konvertál az adott közönség? 

 

Mennyi időbe telik egy felhasználó megszerzése? 

 

 



Csatornatesztelés 

Value Prop / Channel Stumble Upon Reddit Facebook 

Private chat $6.60 $10.00 $26.71 

Pinterest $19.90 $5.00 $20.03 

Twitter - $5.00 $20.10 

Facebook $5.03 $20.00 $10.02 

We Heart It $6.60 - $10.07 

Illustrate status updates $20.90 $6.67 $6.84 

Tumblr (Based on your interests) $9.90 $20.00 $4.71 

Tumblr (We analyze your blog) - $6.67 $0.43 
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Appletöltések mérése 



Appletöltések mérése 
App Sore Forrásstatisztika 

 

 

Hirdetési platform Konverzió követés 

 

 

 
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