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Performance marketing 2.0

A performance marketing mara ismert és kozkedvelt médszer lett.




Performance marketing 2.0

De ami ismert és kozkedvelt, annak az ara emelkedni, az
elérhetésége pedig romlani kezd: Mostanra viszont megtapasztaltuk,
hogy a performance marketing nagyon is erés hatarokkal bir.



Performance marketing 2.0

Tovabblépni, a volument novelni gyakorlatilag lehetetlen, mert
megvettunk minden keresést, megvettunk minden edm-et, és mar
Facebookon sincs tobb mozgastér.



Performance marketing 2.0

Néha a konkurensek képében érkezik a limitalas: A legtobb piaci
szegmensben kialakult a lovészarok haboru, a pozicidk
valtozatlanok, az arak kusznak felfelé.



Performance marketing 2.0

Gyakran a piac osszmérete a korlat: a performance eszkozokkel
megszolithaté célcsoport limitalt, és ezt tipikusan el is értuk —
egyediili vagy kisszamu szereplok is szembesilnek ezzel a gattal.



Performance marketing 2.0

Egy lépéssel tavolabbrol nézve: a performance marketing 1.0 a piac
természetes termését, a ,legalacsonyabban lévé almakat” aratja le.



Performance marketing 2.0

Persze voltak probalkozasok: ,,edukaljuk a fogyasztot” — ismerjuk
ugye? Persze senki nem csinalta — senki nem akart egy piacot
felépiteni — részben a konkurencianak.



Performance marketing 2.0

Aki tobbet akar, annak egy uj palyan kell megtanulnia jatszania — ez a
performance marketing 2.0



Performance marketing 2.0

Termékfejlesztés? Nem elég a termékfejlesztés (illetve csak ideig-
oraig, mert ujra tobbet akarunk majd)

»A jO ar eladja a terméket, a j6 ar és a j6 marketing meg még sokkal
jobban eladja a terméket.”



Performance marketing 2.0

Booking.com

A ,,vedd meg, vedd meg” megszdlitas utan ki kell
dolgozni olyan médszereket, amikkel
hatékonyabban lehet az embereket megszolitani.




Performance marketing 2.0

A média- és mennyiségszemléletii szemléletii performance
marketing 1.0 utan a 2.0 inkabb mindség és kreativ szemléletii lesz.



Performance marketing 2.0

A 2.0 a performance marketing felokositasa. Megtartva az
eredménykozpontu miikodési modot, azt kiegészitjuk olyan — jobbara
a brandkommunikaciobol ismert eszkozokkel — amik a konverziés
hajlandésaqgot fogjak novelni.




Performance marketing 2.0

Uj utakat kell talalnunk a potencialis iigyfeleinkhez:

1. Meg kell érteniink az emberek gondolkodasat, fajdalompontjait, a
napi dontéseik mozgatérugoit. A napi problémakra kell figyelni.

2. Indirekt megszdélitasokat kell talalni

3. Részpozicionalasokat kell Iétrehozni.



Performance marketing 2.0

Végeredményben a performance 2.0 megvalésitasaval egy integralt
kampanyt fogunk kapni a brand, a termék és a performance
kommunikacié igazan erésiteni fogja egymas hatasat. Sot...



Performance marketing 2.0

JO hir: Nem zéréosszegl a jatszma, a 2.0-as megkozelités Uj
ugyfeleket is fog behozni a piacra.






