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tartalom * mi a titok?
* kik vagyunk és mi a vizionk?
* termékek & arazas
* marketing
* operations
* nemzetkozi hattér
* emberek

* hova jutott el a mall két év alatt?




2 év tavlataban



varazspalca?



e alternativ néz6pont
e céges kultura - attit(d
* nemzetkozi hattér
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kik vagyunk



MALL.HU

1. az alternativa
2. a bevasarlokozpont




MALL.HU - a mainstreamtdl éltérg, szines portfolio -

termék és ar




MALL HU - a mall rendszerében nem elfogadhato, hogy a
. 7 7 7 7
forgalmanak negyedét vagy felét reklamra
koltse -

marketing

You talk, they listen

Build market enthusiasm




MALL HU - tudjuk, hogy ha nem tudjuk egy-két napon
* beldl kiszallitani a termékeket mastdl veszik

meg -

operations




MALL HU “People don't care how much you know
L . ”
until they know how much you care” --

Theodore Roosevelt

ugyfélszolgalat



MALL HU “egy szerepért le lehet fektidni a producerrel, de
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utana a szinpadon is kell tudni produkalni

nemzetkozi hattér




MALL.HU

Action is the foundational key to

emberek = {'all success.

Imperfect Action is Better than
Perfect Inaction

Success consists of going from
failure to failure without loss of
enthusiasm




kdszo6nom a figyelmet!




