
Az olvasók napjai 

meg vannak számlálva
Négyesi Tamás
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Vajon miért szeretünk

az Instagramra

posztolni?

(jobban, mint máshova)
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3 mozdulat és már kész is!
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Így érzem magam…

Ezen a helyen vagyok…

Ilyen jelentős szereplésen vagyok túl…

Kivel vagyok…

Mit vásároltam...

Mondatok helyett képek...
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@insta_repeat
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Közlésfolyamat eszközei

Alany Állítmány Bővítmények

Facebook és 
korábban

szöveg szöveg kép

Instagram után kép kép szöveg 

(hashtag)
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Bulvár: 1 kép 1 mondat
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És hol vannak a márkák?
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Az ideális tartalommarketing platform*:

40% Instagram

29% Facebook,
24% YouTube

*(Digiday saját felmérés)
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Mégis a reklámozók

93% Facebookot,
36% Instagrammot

használja.*

*(Digiday saját felmérés)
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Nehéz terep
a hagyományos reklámüzeneteknek
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Instagram átlagos leütésszám:

132 leütés / poszt

(hashtagek nem számítanak)

Facebook átlagos leütésszám:

77 leütés / poszt

Véletlenszerű hirdetői, szponzorált posztok*

*(Mediator saját felmérés)
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Megoldás?
Vizuális márka.
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Vizuális márka

Első benyomás / 
figyelem

Márkaérték CTA

Promóciók,
hagyományos 
marketing nyelve

kép szöveg szöveg

Vizuális márka kép kép ? (hashtag)



+     +     +     | 16 |     +

Vizuális márka

El tudja engedni azokat a tartalmakat, 

promóciókat, amelyeket szöveges 

megoldásokkal lehet megvalósítani.

Minden eddiginél erősebb a storytelling.

De tudja, hogy mikor kell 
szöveges tartalmakhoz 

fordulni.
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Mondandónk
megmutatható egy 
képben?

igen

Instagram
YouTube
Snapchat
Pinterest
Facebook

nem.
átalakítható?

igen

teasing, figyelemfelkeltés,
mood, image 
kommunikáció
Instagram, YouTube, 
Facebook
részletek, feltételek és 
borzasztó szövegek nélkül!

forgalomterelés
landing page a social 
tartalmak vizuális 
megjelenésével
adhatunk-e valami 
emléket?

letölthető:
szöveges tartalom,
podcast

nem. csak a mood számít 
majd

nem.
videó?
edukatív landing?

Hogyan gondolkodjanak a 

márkák?



+     +     +     | 18 |     +

Mondandónk:

Megmutatható egy 
képben?

igen

Instagram
YouTube
Snapchat
Pinterest
Facebook

nem.
átalakítható?

igen

teasing, figyelemfelkeltés,
mood, image 
kommunikáció
Instagram, YouTube, 
Facebook

részletek, feltételek és 
borzasztó szövegek nélkül!

landing page a social 
tartalmak vizuális 
megjelenésével

adhatunk-e valami 
emléket?

letölthető:

szöveges tartalom,
podcast

nem. csak a mood számít 
majd

videó?
edukatív landing?

Ne gondolkozzunk
kipipálandó

platformokban!
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