A digitalis okoszisztéma lovagjai
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Vannak olyan vélemeények a piacon, melyek szerint

“a hazai weblapok, a minosegi tartalom
es az inventory-k vedelme
mindannyiunk erdeke, kulonben
beindulhat egy negativ spiral es minden
kulfoldi kezbe kerulhet!”



hazai weblapok
minoseégi tartalom

inventory

Mennyire realis
ez a szcenario?

kulfoldi kezbe?

Ezen kell leginkabb
parazni?
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A legjellemzobb idotoltes: teve es kozossegi media

Radio Nyomtatott sajto ww Online hirportalok X Kozésségi média
\~4

legalabb
hetente
hasznalja*

hasznalat
idotartama
egy atlagos héten

NRC, Kurucz Imre
Evolution 2018






Realis az, hogy a hazai
médiafogyasztok csak kulfoldi
platformokon és csak kulfoldi

tartalmat olvassanak, nézzenek?




Vagy inkabb ezeken kellene
parazni?

5

8%

(30th/37) pay for
ONLINE NEWS

Reuters Institute, 2018



Vagy inkabb ezeken kellene
parazni?

9

32%

(6th/37) use an
AD-BLOCKER

Reuters Institute, 2018



Vagy inkabb ezeken kellene
parazni?

MOSTOF THETIMEITRUST... THEMEDIAIS FREE FROM...

News ov News | use Political influence

31%  54% 1%

=30th/36 12th/36 35th/36

Forras:
Reuters Institute, 2017



Vagy inkabb ezeken kellene
parazni?

DIFFERENT TYPES OF TRUST

News overall

2% | s

35th/37(-2)

Forras:
Reuters Institute, 2018
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Folyamatosan no a kulfoldi platformokon
kinalt magyar tartalom mennyisege.



Az utobbi evekben a hazai tulajdon aranya
inkabb nott, mint csokkent.



Mennyire realis, hogy a
kovetkezd években eladjak
kulfoldi tulajdonosoknak
portékaikat?






GNI PPP (eEgcye:éEleult;) 51.8 27.2 1,9x

Egy fére jutd

reklamkoltés (EUR) 251 68 3,7x

1307

A GNI (gross national income, magyarul brutté nemzeti jovedelem) a GDP-b6l szarmaztatott mutatd. Szamitasa soran figyelembe veszik a kulfoldrél kapott jovedelmeket és a levonjak a kiaramlott jovedelmeket.

Forras: GNI PPP — World Bank, rekimamkoltés - MRSZ, WARC (2017)



Forras: IAB Hungary-Pwc
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A hazai ill. globalis szerepléknél elkoltott digitalis reklampénzek

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

A hazai és a globalis szereplGk piaci részesedése

36% 42 %
21% 29%

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

mglobdls mhazai

2016
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DENTSU AEGIS NETWORK




CMO SURVEY 2018

A positive budget outlook

How would you expect your marketing budget to change over the next 12 months?
(% choosing each option by industry sector)
19%
26% 6%
23%
10%
27%
30/0 560/0
439 41% 44%
32%
Technology Energy Financial Healthcare Leisure & Media Telco Retail Pharma & Automotive Capital Transport Food &
services travel biotech goods beverage
(o) o)
E Increase by up to 5% E Increase by more than 5% Source: Dentsu Aegis CMO Survey 2018
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Mit gondolsz?

Beszeljunk rola!
peter.novak@dentsuaegis.com . .




