
HIRDETÉS ÉS TARTALOM
MI A MÉDIA FELELŐSSÉGE? (…ÉS MI NEM AZ?)



Hogy sikerült a kampány, John?
Nagyon jól, kedves George! Hozta a 

garantált AV-számokat, és még a CTR% 
is átlagon felüli!



Akkor következzen az őszi kampányunk értékelése. Tehát a kampányban 
futott impression-ök 58%-a volt viewable. A megjelenések 85%-a 

megfelelt a brand safety követelményeinknek. 15% out-of geo forgalmat 
tapasztaltunk, és 2% IVT-t. Magas az interakciós ráta, de a landing page-

en mért konverzió sajnos átlag alatti.

Hááát, az attól függ, hogy nézzük…

Na de akkor most teljesült vagy nem?



AD FRAUD

VIEWABILITY

BRAND SAFETY



AD FRAUD
Bots

Botnet

Invisible ads

Click farms

Cookie stuffing

Domain spoofing



Prémium publisherek

Private marketplace

Ad verification



VIEWABILITY

?

IAB ajánlás (desktop display): a hirdetés legalább 
50%-a legalább 1 másodpercig képernyőn van



MÉRÉS PONTOSSÁGA

IAB standard display 
(desktop)

szponzoráció

natív hirdetés

pr cikk

mobil megjelenések



Hol a definíciós konszenzus?

Médiaoldali akarat megvan

Látható hirdetések

MIT KÍVÁN A MÉDIASZAKMA?



BRAND SAFETY



ROAD TO BRAND SAFETY

Kontextuális target
(rovatszinten)

Probléma:
Légitársaság az utazás 
rovatban

Ad verification, 
kulcsszólista

Probléma:
Gyilkosbálna vs. 
kardszárnyú delfin



készülékakció

személyi kölcsön

családi csomag

édességmárka

ONE SIZE FITS ALL?

sportautó gyógyhatású készítmény



ÉRTÉKES TARTALOM(?)

Ami az egyik brandnek veszélyes, 
az a másiknak lehet érték



BESZÉLGESSÜNK!



NYÁRI FRUZSINA – fruzsina.nyari@adaptivemedia.hu


