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Felvezetés:

Banki szektor

Mit is hívunk online display-nek

A display újbóli ragyogása várható

Mérések

Kreatívok

4 értékelési mód

SEA Display EmailingAggregátorok,

partnerek
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1. Szempont – Közvetlen mérhető (Performance) érték

Megjelenés alapján 

mérhető CPA, CPV, 

stb.

View-through, 

támogatott konverziók

Attribúciós modell 

(GDN-ben még nincs)

Értékelés nemcsak 

CPA alapon, és más 

skálákkal
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2. Szempont – Média-mix

Tipikus még mindig: éves 

marketing budget

Sales szempontok  vs. 

kommunikációs 

szempontok keveredése

Az eszközök nem 

elszigeteltek,  egymásra 

hatás

Intuíció szerepe vs. 

analitika

0% 20% 40% 60% 80% 100%
AdWords Egyéb PPC Edm Aggregátorok Display Social

Banki példa az online média-mix-re

CPA példa

Egyes mix 

elemek külön 

értékelendők
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3. Szempont – Branding

Kampányeszközök a brand és image erősítés érdekében – melyik jó?

Display: számtalan formátum; kreatívok szerepe

Display: mire jó? Display: mire NEM igazán jó?

DisplayTV Print

Awareness

Top-of-mind 

célok 

Brand építés, erősítés

Direkt sales

Eszk
özök

Krea

Mire 
jó
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4. Szempont – „Internal image” cél

Egy jó display kampány, amely nagyon tetszik a kollégáknak, 

menedzsmentnek, vagy épp egy felsővezetői/tulajdonosi elvárást 

tartalmaz, értékes tud lenni

Munkánk megítélése gyakran szubjektív

Figyelni kell arra, hogy mindenki „szokott Internetezni, 

Facebookozni”

Van, akiket képi elemekkel lehet meggyőzni. Egy összességében 

sikeres kampányt megfelelő display elemek bemutatásával lehet 

házon belül a leghatásosabban eladni

Próbájuk a budget pici részét erre szánni (<5%)



Köszönöm a figyelmet!

Kérdések?
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