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Adat-alapú marketing 
szemlélet, folyamatos 
tesztelésre építve a 

digitális csatornákon,
amely segíti az üzleti 

növekedést.



A NÖVEKEDÉS CÉLJA A NÖVEKEDÉS?

HACKING = 

SHORTCUTS



MINDEN ÉS BÁRMI NÖVEKEDHET?

LIKE VS REVENUE



„A Growth Hacker  
az új Marketing 

Vezető”

- Andrew Chen, 2010





MARKETING TRANSZFORMÁCIÓ (?)

Termék 

fejlesztés
Üzlet

Ügyfelek

MARKETING



A NÖVEKEDÉS 

LEGYEN 

VELETEK!


