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PUBLIKUS REFERENCIÁNK 



MIÉRT HALLGASSATOK MEG?  

100% 

Growww Digital 
 CEE export specialista ügynökség 
 2018: Google Magyarország export díja 
 Átlagos ügyfél növekedés 82% év/év 

 
 
 

Szabó László 
 10+ év online export tapasztalat 
 Google partners export tréner Szlovákiában 



2012 – egyetemi barátság 

2017 – 16M+ EUR (5mrd Ft) árbevétel 



HOVA EXPORTÁLJUNK? 

Forrás: IAB, Google 



HOVA EXPORTÁLJUNK? 

Forrás: Google 



HATÁRON TÚLI VÁSÁRLÓK PENETRÁCIÓ 

Forrás: eMarketer 



3 fő stratégia: 

 

• Felülről kezdeni, magas befektetést igényel, 
nagy volumen, médiavásárlás 

 

• Alacsonyan lógó gyümölcsökkel kezdeni 

 

• A kettő kombinációja: alulról kezdeni 

PIACRA LÉPÉSI STRATÉGIÁK 



ELECTRONIC-STAR 

Német-szlovák vegyesvállalat, saját termékek, márkák = magasabb margin 

 

 

 

 

CEE (7 ország) és Ny-EU operációk 

Ambiciózus növekedési tervek 

3 webshop brand 

 

 

Fő csatornák: PPC (CEE), marketplace (Ny-EU) 



SKÁLÁZÁS – HOGYAN? 

A termékpaletta bővítésével és a forgalom növekedése 5 éves mintán 

A termékszám/kategóriák száma a legtöbb webshopban növelhető 





AUTOMATIZÁLT FOLYAMAT ÉS KAMPÁNY 

API 

XML + AUTOMATIZÁCIÓ 

Ár monitoring adatok 

+ + 

Weboldal adatok 

Időjárás adatok 

Google Analytics termék adatok 



AHOGY A FELHASZNÁLÓK LÁTTÁK 



EREDMÉNYEK 

 266% YoY növekedés a vásárlásokban 2018 első 5 hónapjában 

 376% növekedés a fő szezonban (április) 

 Havi tranzakció számok az 5 országra a grafikonon 



ÖSSZEFOGLALÓ 

 Az alacsonyan lógó gyümölcsökkel kezdjünk 

 

 A kínálati oldalat is skálázzuk 

 

 Automatizáljunk 



KÖSZÖNJÜK A FIGYELMET! 
SZABÓ LÁSZLÓ 
Head of Growth 

szabo@growwwdigital.com 


