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01 Gondolatok a témáról 

02 Esettanulmány 
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Pénzügyi szektor 
Eredményesség – média-mix? 
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Eredményesség mérése 

 Elsődleges KPI 

 Vállalkozás eredményének, megtérülésének 

alapja 

 Kampány ROI, CPA mérése 

Két legfontosabb dimenzió 

Eladási 

volumen 

 Magasabb szintű kampány eredményesség 

megállapítása 

 Versenytársi aktivitás követésének 

nehézsége 

Piacrész 

 – együttesen értelmezendő 



MIRŐL LESZ SZÓ 

5 

01 Gondolatok a témáról 

02 Esettanulmány 
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„Média-mix” – személyi kölcsön promóció 

     PPC  Display                Email marketing                 Aggregátorok 

ATL 

 

ATL 
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Üzleti eredmény - Példa (személyi kölcsön) 

→ ATL kommunikáció: boost 

→ Performance online kampányok: folyamatos aktivitás  

→ CRM és egyéb sales hálózati aktivitások 

→ Alap pálya: betérő ügyfelek, image szerepe 

Piac erősödik 

ATL vége, Youtube kiegészítés 

ATL (TV) folyamatos 

Új árazás, erősebb online, ATL indul 
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Piaci kitekintés 
TV illetve online csatornák használata (2017, becslés) 
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Alacsony / időszakos / 

ritkább online csatorna 

használat 

Erős, folyamatos online 

csatorna használat 

TV (Image) hangsúly – nagy 
bankok 

Erősebb online jelenlét 

Időszakosan ringbe szállók 

Egész éves, folyamatosan nagy 
költők csoportja 

Versenytárs 

Versenytárs 

Versenytárs Versenytárs 

Versenytárs Versenytárs 

Versenytárs 

Versenytárs 

Versenytárs 

Versenytárs 

Versenytárs 



Szóval, melyik a jó cross-média kampány? 

Ma még tipikus, de rossz kérdés: mennyi a budget (majd mix ez 

alapján).  

Ehelyett gondoljuk át a 
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Szektor szerepét (e-commerce, pénzügyi, FMCG, stb.) 

Méret kérdését, versenytársak 

Egyéb csatornák kérdését 

Üzleti célok kérdését (árazás, életciklus) 

Majd alakítsuk ki a megfelelő, éves média tervet 

A célokat valóban támogató éves tervet 

A média-mix meghatározását nem csak kampányokra 

vonatkozóan, hanem éves szinten is 



Köszönöm a figyelmet! 

 
Kérdések? 

Dunai Zsolt 
 

dunai.zsolt@cib.hu 


