
Tartalomért fizetni nem kell félnetek 

A natív hirdetések 



Indulás és növekedés  



Sajtóközlemény, témaajánló 
vs.  

PR cikk 
vs.  

Natív tartalom 





 
Mi a natív?  

Természetes, az aktuális környezet  
számára készített 

 

…. de hogy ki miért alatta igazából?!  

 
Ami eltérhet médiumonként:  

 Hogyan jelölik meg a tartalmat? 
 Hogyan készül el? 

 Mennyiben emelik át a  
megrendelői igényeket? 

 
 
 

 













A natív kampány … 
 

… sokszínű és alkalmazkodó, akár egy kaméleon 
… illeszkedik a szerkesztőségi tartalomhoz 

… megjelöléssel elkülönül 
… külön stáb készíti elő  

 



A natív kampány előnyös  
a megrendelőnek, mert… 

 
 

… kiváló elérést és mérhető eredményeket produkál 
… megfelelő briefnél jól beépülhet a kommunikációs üzenet 

… nem lehet kikerülni Ad-Blockkerrel 
… mint szerkesztőségi tartalom, később is kereshetővé válik 

 
 



Hogy néz ki ez a gyakorlatban? 



Indulás és növekedés  



Célok: 
 

 
 „Befektetés a jövőbe” koncepcióhoz illeszkedő tartalom 
A gondolatkörrel kapcsolatba hozni az OTP brandet 

 Szakértői megszólalás beépítése 
Különböző korosztályú minták prezentálása 

 Széles közönség elérése 















Eredmények: 
 

 
 Elérés Facebookon: 316 343  

Videók nézettsége You Tube-on: 13 983 
Cikkek olvasottsága: 24 429 



Bátor Tábor Alapítvány:  
1% kampány 



Célok: 
  

Az Adó 1% felajánlásának fontosságára ráirányítani a figyelmet 
A megváltozott felajánlási lehetőségről tájékoztatni 
Online kérdőívben információt gyűjteni az emberek  

tájékozottságáról, adakozási hajlandóságáról 
A Bátor Tábor Alapítványt, mint 1%-ot fogadó  

szervezetet, bemutatni  
 









Eredmények: 
 

 
 Elérés Facebookon: 162 183  
Cikkek olvasottsága: 4 022 
Online kérdőív kitöltői: 669  

 



Suzuki:  
Irány a Zemplén!  



 
Programajánlós vlog-szerű videó és cikk, vonzó tartalommal 

A Suzuki aktuális modelljének képi bemutatása  
Minél szélesebb közönség elérése 

 

Célok: 
 











Eredmények: 
 

 
 Elérés Facebookon: 109 551 
Cikk olvasottsága: 29 056 

Videó nézettsége a You Tube-on: 7 895 
 



Köszönöm a figyelmet! 


