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A GLOBÁLIS PROGRAMMATIC PIAC



GLOBÁLIS PROGRAMMATIC PIAC
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Global Ad Spend on Banners and Video ($mm)



GLOBÁLIS KÖLTÉS MEGOSZLÁS
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Global Programmatic Spend by Device Global Programmatic Spend by Format
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ÉPÜLŐ HAZAI 
PIAC
A 2014-es, első hazai menedzselésű programmatic
kampány indítása óta szemmel látható méretűre nőtt a 
programozott módon vásárolt médiafelületek piaca. A 
kiadók a kezdeti félelmek után egyre nagyobb számban 
csatlakoztak az ökoszisztémához gazdag inventory és 
formátum kínálattal. Jelenleg a követező lépcső előtt 
állunk, amelyben egyre nagyobb szerepet kap majd a 
PMP és az adat, miközben néhány globális trend 
megjelenésére még várhatunk. 

• Dinamikusan növekvő költés

• Jelentős hazai inventory

• Erősödő private dealek

• Fejlesztendő programmatic tudás

• Az adat kínálat még gyerekcipőben

KEY 

TAKEAWAYS



HAZAI PIAC MÉRET
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IAB HUNGARY: AdEx Report 2014-2017



NÉHÁNY NEMZETKÖZI TRENDRE MÉG VÁRNI KELL



OUTSTREAM VIDEO
#1



ADVANCED TV
#2



PROGRAMMATIC EVERYWHERE
#3



...DE NÉZZÜK MIT HOZHAT A JÖVŐ?



FOLLOW US!


