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A PROGRAMMATIC OKOSZISZTEMA

Data Providers
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GLOBALIS PROGRAMMATIC PIAC

Global Ad Spend on Banners and Video (Smm)
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GLOBALIS KOLTES MEGOSZLAS

Global Programmatic Spend by Device Global Programmatic Spend by Format
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NOVEKEDESI VARAKOZASOK FORMATUMONKENT

Programmatic 2016-2021 CAGR by Format / Device
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AZ EUROPAI HELYZET

EMEA Programmatic Spend by Country 2017 (Smm)

MAGNA GLOBAL: Programmatic Supremacy 2017

A Programmatic jovéje
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EPULO HAZAI
PIAC

A 2014-es, els6 hazai menedzselési programmatic
kampany inditdsa 6ta szemmel lathaté méretlire nétt a
programozott médon vdsdrolt médiafeliiletek piaca. A
kiaddk a kezdeti félelmek utédn egyre nagyobb szdmban
csatlakoztak az 6koszisztémahoz gazdag inventory és
formdtum kindlattal. Jelenleg a kovetez6 [épcsé elbtt
allunk, amelyben egyre nagyobb szerepet kap majd a
PMP és az adat, mikozben néhdny globalis trend
megjelenésére még varhatunk.

KEY
TAKEAWAYS

Dinamikusan ndvekvd koltés
Jelentd8s hazai inventory
Er6s6d6 private dealek
Fejlesztend6 programmatic tudas

Az adat kindlat még gyerekcipbben
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HAZAI PIAC MERET

millié forintban

2014 2015

A Programmatic jovéje HUNGARY: AdEx Report 2014-2017



NEHANY NEMZETKOZI TRENDRE MEG VARNI KELL
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