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Uj 6svény?

,a technolodgia fejlesztés fazisa, az Uj ismeretkombinacio |étrejotte, mely
még relativ messze all a gyakorlati alkalmazasi lehet6ségektdl” (Piskoti,
2007)

Termékinnovacio terjedési elméletek:
* Technologiai push?
* Fogyasztoi pull?

— Az adatokbdl ugy tlinik, az okos technologiak és az okospor viszonylataban, egyik
sem.

— Egy Uj ut, uj elméleti hattér magyarazza a mesterséges intelligenciat.

* Sok bels6 kérdés, sok a kibontanivalo..



Kutatasi hatter

* Okospor (smart dust) megjelenése (Gartner, 2012)
— Els6 felmérés (Jozsa, 2018): terhes asszonyok

— Masodik felmeérés egész tarsadalmat érintette
* minta: 500 f6
* 7, Y, X, Baby Boomer generaciot (nem reprezentativ a magyar tarsadalomra,
de a négy generacid egyenletes megoszlast mutat)
— Mesterséges intelligenciat legjobban érintd réteget szolitotta meg a
kérdbiv, mert felGlreprezentalt a varosi, magas vegzettséggel
rendelkez6k, valamint a n6k.

— Hélabda mintavétel
e Orokolt betegség :13 %
* Egészségének megitélése: 80% -a jonak ( 4-5-nek) allitotta



Ml és technologia
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Generaciok

MI elfogadas
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M| elfogadas és a generaciok

Z

BB

Aktivan kovetem rajta az ujdonsagokat]

Ismerem és elfogadom benne az ujitasokat]

Kedvezbtlen a lecserélése szamomral]

Elutasitom a folytonos fejlesztéseket]

Nem ismerem ezt a technoldgiat]

Egyszeribb lett az életem ]

Kényelmesebb hasznalhatdsag]

Gyorsabb, hatékonyabb feladatteljesités ]

Megtakaritas hatékony]

Nehezebb lett a megélhetésem]

Feszélyez, ha idegen orvosok ismerik az egészségugyi allapotomat]

Bizom az orvosi szakértelemben]

Fontos az egészségugy technoldgiai fejlédése]

Az okos eszkoz helyettesitheti az orvosi tudast]

A kérhazi ellatas minbsége fontos szamomral




X generacio
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Hany év elteltével lesz a mesterseges
intelligencia mindennapi tényez6?

W3-4év m6-8év M10-12év MW 20 év

M| elutasitok M| elfogadok



Gartner Hype Cycle for Emerging Technologies, 2017

‘ Connected Home
Virtual Assistants Deep Learning Piateau wil be reached in:
loT Platform Machine Learning @ Jess than 2 years
Smart Robots ¥\ Autonomous Vehicles ‘ 2105 years
Nanotube Electronics
Edge Computing @ 51010 years
Cognitive Computing
Augmented Data Blockchain /\ more than 10 years
Discovery
Smart Workspace Commercial UAVS (Drones)

i Gartner szerint: tobb, mint 10 év
Interface Cognitive Expert Advisors

Quantum
Computing

Digital Twin
Serverless
PaaS

56

/\ Human
Augmentation

Enterprise Taxonomy

Neuromorphic
and Ontology Management

Hardware

Expectations

Virtual Reality

Deep Reinforcement
Leaming Software-Defined
4\ Artificial General Security

4D Printing /X Intelligence

As of July 2017
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expectations

4 Big Datd\g Gamification 2013
Matural-Language Question Answering
| Internet of Things Content Analytics
Speech-lo-Speech Translation ~— In-Memory Database Management Systems
Mobile Robots —Virual Assistants
30 Scanners ’ o es
Neurobusiness 5-10 év kozott
| Blochips
Autonomous Vehicles
Augmented Reality
lesl::.'lnn-.raﬁnal:._'U{:s Machine-to-Machine Communication Services ) e Predictive Analyt
Alfeckwe Computing Mobile Health Monitaring Y e A
Electravibration S NFC Speech Recognition
Volumetric and Holographic Displays _ . Location Intelligence
Human Augmentation pMesh Networks: Sensor Consumer Telematics
Brain-Computer inflarace Cloud Biometric Authentication Methads
F0 Biepriating = Quantified Self  Computing 0% Enterprise 3D Printing
Quantum Computing . Activity Streams

Gesture Control
In-Memory Analylics
Smart Dusty Virtual Reality
Binacoustic Sensing

_ _ Asof July2013
Innovation Peak of Trough of ) Plateau of
. Inflated Slope of Enlightenment
Trigger Expectations Disillusionment Productivity
time v
Plateau will be reached in: obsolete

Olessthan 2years ©2toSyears @5to10years A morethan 10 years @& before plateau



Digital Marketing Hype Cycle

Multitouch Attribution

.a', Data Managemeant Platforms (Advertizsing)
iBeacons and Bluetooth Beacons

Data-Driven Marmting.
Tag Management @

Digital Commarce Marksting @ ". Responsive Design
Vioice of the Customer @) @ Sharing Economy 2 0 1 5
Shoppable Media @ @ Content Marketing
Pradictive Analytics @ @ Native Advertising

Mobile Commerce @ ® Privacy Management Tools

Automatic Content Recognition .' :ﬁmﬁﬁmﬁiﬂﬁ;ﬁng
ity @ @ cre Trogered Maretng 2 év utan: 2-5 év kozott

Augmented Reality
L]
Meurobusiness

Mobile Marketing Analytics .'
Wearables ° o o
e scaamaeina (Gamyification

]
Programmatic Direct Advertizing @

m
c
2 Marketing Talent Communities
= _ .. L L Lead Management
%] Customer Joumey Analytics @ |
i7] ® Mobile Advartizsing
g o -
) N Social Analytics L]
@ Cross-Devica |dentification ® n ‘."" L |— Dynamic Creative Optimization
! @ In-App Mkertising " Digital Out-of-Home
@ Programmatic TV Advertising .
Parsonalization

fleal-Tima Bidding ...,..

“"m”fﬂ ng]. J Campaign Ssgmentation
@ Perzonification Gamification
Social TV — Online Advertizing Data Exchanges

® Real-Time Markating

As of July 2015
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Years to mainstream adoption:
less than 2 years @ 2io 5 years @ 5to 10 years & more than 10 years 2% obsolete before plateau

F:https://wmmgﬁ%}ﬁpgmg(fépwinmtner/five—key-trends-in—ga rtners-2015-digital-marketing-hype-cycle/



Forrasok...

J6zsa Daniel (2018): Az intelligens por bemutatasa

https://www.gartner.com/smarterwithgartner/five-key-trends-
in-gartners-2015-digital-marketing-hype-cycle

https://www.gartner.com/smarterwithgartner/top-trends-in-
the-gartner-hype-cycle-for-emerging-technologies-2017/

Piskoti 1.(2007): Innovaciomarketing—marketinginnovacio
Miskolc, Miskolci Egyetem in:
http://www.piskotiistvan.hu/attachments/article/40/innovacio
marketing-megalapozas-

az_innovacio fogalmi_tartalmi_meghatarozasa.pdf
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