
BIG DATA KIHÍVÁSOK 
SALES ÉS MARKETING 



  

MIT ÍGÉR A BIG DATA? 



  

Pontos mérés nélkül.. 



  

Kor 
Érdeklődés 

Hirdetés 
tartalom 

Érkezési 
oldal 

Konverziós 
adatok 

Kampány 

Nem 

Termék 
Tranzakciós 

adatok 



Az átlag információs 

értéke 0 

Segment or die…. 



Mit szegmentáljunk 
mivel??? 

Tűt keresünk a 
szénakazalban… 

MILYEN KÉRDÉSEKKEL KELL 
SZEMBENÉZNÜNK?? 

MILYEN SZEGMENSEKET VIZSGÁLJUNK? 
HOL LESZ ÉRDEMI INFÓ? 



  

Fókuszáljunk a használható 
információkra az adatok 

helyett! 

HOGYAN TELJESÍTENEK A 
LÁTOGATÓK NEM ÉS KOR BONTÁS 

ALAPJÁN??? 



Analytics nyers adat 



Analytics adat jobban 
érthetően 



Hogyan lehet használható 
adatokat prezentálni a 

sales, marketing 
csapatnak??? 



KIK LÁTOGATJÁK A WEBOLDALAM? 
MILYEN KORÚAK A VÁSÁRLÓIM? 



Melyik korosztály mennyit költ? 
Van különbség a nemek között? 



Van különbség a napok szerint? 
Hogyan ütemezzünk? 

Látszólag nincs… 



Mikor és kik költenek a 
legtöbbet nálunk? 

Jó kérdésre, jó válasz … 



Melyik kampány hozza az 
értékesebb látogatókat? 

Többször vásárlók 



“MÓKUSOK” VAGYUNK VAGY “NINJÁK”? 
BY AVINASH KAUSHIK 

 

REPORTING SQUIRRELS SPEND 75% OR 

MORE OF THEIR TIME IN DATA PRODUCTION 

ACTIVITIES.  

 

ANALYSIS NINJAS SPEND 75% OR MORE 

OF THEIR TIME IN ANALYSIS THAT DELIVERS 

ACTIONABLE INSIGHTS.  

 
 




