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N=431 fő

Célcsoport
10-40 éves hazai 

internetezők
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Preferált közösségi oldalak – hol? mennyit?

Bázis: Összes válaszadó, n=431 Q2. Hány órát töltesz hetente a felsorolt oldalakon?
*Középátlag. Bázis: Adott oldalt használók

Blogok

Hányan 
látogatják?

97% 
12 óra/hét Ők hány órát 

töltenek ott 
hetente?*

84% 
9 óra/hét

43% 
9 óra/hét

16% 
6 óra/hét

33% 
5 óra/hét

8% 
11 óra/hét



Preferált közösségi oldalak – kik?

Bázis: Összes válaszadó, n=431 Q2. Hány órát töltesz hetente a felsorolt oldalakon?

Blogok

„mindenki”

• nők (92%)

• 24-30 évesek (96%)

10-15 évesek között 

a legkevésbé (55%)

• nők (56%)

• 10-15 évesek 

(72%)

31-40 évesek a 

legkevésbé (20%)

• Budapestiek 

(52%)

• 16 év felettiek

10-15 évesek 

a legkevésbé 

14%

• Nők (26%)

• 10-15 évesek 

(48%)

24 felett alig 

(24-30 6%, 31-40 

3%)

• Nők (14%)

• 10-15 évesek 

(28%)

31-40 évesek 

egyáltalán nem 

(2 %)

Kik látogatják?

Szignifikáns különbségek



TV vs YouTube

10,2 óra/hét* 12,4 óra/hét*

68% 97%

*Bázis: Akik néznek itt valamiyen tartalmat



Preferált közösségi oldalak – véleményformálók tartalmai

Bázis: Adott oldalt látogatók, n=soronként eltérő Q3. Ebből hány órát töltesz hetente a véleményformálók tartalmainak böngészésével?
*Középátlag. Bázis: Adott oldalt véleményformálók tartalmainak böngészésére használók

Blog

64%
8 óra/hét

63%
6 óra /hét

63%
8 óra /hét

56%
3 óra /hét

50%
6 óra /hét

43%
9 óra /hét

Az adott oldalt látogatók valamivel kevesebb mint
kétharmada néz véleményformálók által
feltöltött/megosztott tartalmakat YouTube-on,
Instagramon és Musical.ly-n. A facebookozóknak ezzel
szemben csak a fele.

Snapchaten az oldalt használók 43% nézeget ilyen
tartalmakat- ők viszont erre sokkal több időt szánnak
fejenként, heti 9 órát átlagosan.

Hányan néznek rajta influencer tartalmat?
Mennyi időt 
szánnak ők 
erre hetente?*



Influencer tartalmakra fordított idő a Youtubeon

Bázis: YouTube-ot látogatók, n=417 Q3. Ebből hány órát töltesz hetente a véleményformálók tartalmainak böngészésével?
*Bázis: Aki néz influencer tartalmat YouTube-on 

A YouTube látogatók harmada maximum heti 3 órát tölt influencer videók nézésével.
14%-uk 4-6 órát, kb. tizedük 7-14 órát.
Legtöbbet a 16-18 évesek böngésznek itt, átlag heti 13 órát, tizedük heti 40 óránál is
többet. Legkevesebbet a 31-40 évesek szánnak erre, átlagosan heti alig 4 órát.

36%

25%

48%

30%

28%

37%

14%

14%

10%

11%

12%

3%

5%

10%

1%

3%

11%

TOTAL

16-18

31-40

NEM FOGYASZTOM ITT VÉLEMÉNYFORMÁLÓK TARTALMAIT 1-3 ÓRA 4-6 ÓRA 7-14 ÓRA 15-40 ÓRA 40 ÓRÁNÁL TÖBBET

Átlag*

3,6

13,0

8,2



1%

14%

14%

15%

19%

29%

30%

35%

38%

39%

44%

60%

63%

75%

EGYIKET SEM

EGYÉB

KIHÍVÁSOK, TAGS STB.
MESE

MÁRKÁK

HOGYAN CSINÁLD

DIY, LAKBERENDEZŐS

FŐZŐS

GAMER

ÉLETMÓD, DIVAT, SZÉPSÉG, FITNESS

TUDOMÁNYOK (PSZICHOLÓGIA, FIZIKA STB )
ZENEI

FILMES, SOROZATOS

VICCES

Bázis: Összes válaszadó, n=431 Q5. Milyen tartalmakat szoktál  nézegetni közösségi oldalakon, alkalmazásokon? 

Influencer tartalmak témái



Hány influencert követnek?

A válaszadók 46%-a követ magyar

véleményformálót, átlagosan egyszerre
hetet. Míg a 10-15 évesek kétharmadának

van magyar kedvence, a 31-40 éveseknek

csak harmadának.

Külföldi influencert 29% követ
rendszeresen, átlagosan tízet. A
legfiatalabb korosztályban ez 42%, a
legidősebbnél csak 17%.

46%

7 db
29%

10 db

10-1566%

31-4033%

10-1542%

31-4017%

Bázis: Összes válaszadó, n=431 Q6A. Hány magyar véleményformálót követsz rendszeresen? Q6B. Hány külföldi 
véleményformálót követsz rendszeresen?



Motiváció - miért követik őket?

Sokat tanulok a videókból, 
posztokból

Nagyra tartom a 
véleményformálókat 

Hasznos tanácsokat kapok tőlük

A véleményformálók viccesek, szórakoztatók

Olyan tartalmakat nézhetek, ami tényleg érdekel 71% 

59% 

41% 

34% 

31% 



Influencerek hatása

Bázis: Összes válaszadó, n=431 Q9. Mekkora hatással vannak rád a véleményformálók?
R2. Vásároltál már valamit, mentél el valahová, vagy vettél igénybe valamilyen szolgáltatást annak hatására, hogy az egyik véleményformáló 
ajánlotta?

Egyáltalán 
nincsenek 

rám 
hatással

37%

Alig 
vannak 

rám 
hatással

42%

Nagy 
hatással 
vannak 

rám
19%

Rendkívül 
nagy 

hatással 
vannak rám

2%

MEKKORA HATÁSSAL VANNAK RÁD? A válaszadók saját bevallása szerint a
véleményformálók nincsenek rájuk nagy
hatással- közel 80%-uk szerint ez alig jellemző.
Ennek ellenére 26%-uk már vásárolt valamit
ajánlásuknak köszönhetően, további 22%
fontolgatta azt.

IGEN, TÖBBSZÖR
IS; 10%

IGEN, DE CSAK 1-2 
ALKALOMMAL; 16%

MÉG NEM, DE MÁR VOLT, HOGY
FONTOLGATTAM; 22%

MÉG NEM, ÉS
NEM IS

TERVEZTEM
SOHA; 52%

VÁSÁROLTÁL MÁR
VÉLEMÉNYFORMÁLÓ

HATÁSÁRA?



Miért jelenik meg egy termék, szolgáltatás?

2%

13%

25%

33%

38%

41%

65%

EGYÉB

NEM TUDOM

A TARTALMAT KÉSZÍTŐ VALÓBAN HASZNÁLJA A TERMÉKET A
VIDEÓ/KÉP KÉSZÍTÉSÉNEK PILLANATÁBAN, NEM A BEMUTATÁS A CÉL

A TARTALMAT KÉSZÍTŐ KEDVELI A TERMÉKET/SZOLGÁLTATÁST

A TARTALMAT KÉSZÍTŐ SAJÁT TAPASZTALATAIT SZERETNÉ
MEGOSZTANI A TERMÉKKEL/SZOLGÁLTATÁSSAL KAPCSOLATBAN

A TARTALMAT KÉSZÍTŐT MEGKÉRTÉK, HOGY MUTASSA BE A
TERMÉKET/SZOLGÁLTATÁST

A TARTALMAT KÉSZÍTŐNEK FIZETTEK, HOGY MUTASSA BE A
TERMÉKET/SZOLGÁLTATÁST

Bázis: Összes válaszadó, n=431 R3. Mit gondolsz, egy termék vagy egy szolgáltatás miért jelenik meg ilyen tartalmakban? 

70% találkozott termékkel, szolgáltatással influencer tartlalomban.



Miért jelenik meg egy termék, szolgáltatás?

A fővárosiak szignifikánsan nagyobb arányban gyanakszanak fizetett
tartalmakra (81%).

A nők inkább egyetértenek azzal, hogy valóban saját tapasztalatok
hangzanak el (45%).

A legfiatalabb, 10-15 éves korosztály kiemelkedően nagy arányban
gondolja, hogy a készítő tényleg kedveli a terméket (49%), és hogy nem
a promóció vagy bemutatás a cél, hanem használat közben látja a
terméket, szolgáltatást (43%).

Bázis: Összes válaszadó, n=431 R8. Honnan ismered fel, hogy egy tartalom reklámoz vagy szponzorál valamit?



Szponzoráció, promóció felismerése

Bázis: Összes válaszadó, n=431 R8. Honnan ismered fel, hogy egy tartalom reklámoz vagy szponzorál valamit?

13%

5%

24%

31%

33%

36%

38%

43%

46%

49%

NEM TUDOM

EGYÉB

A VIDEÓ/KÉP/POSZT CÍMÉBŐL

A KÉSZÍTŐ ELMONDJA/LEÍRJA AZ ADOTT TERMÉK/SZOLGÁLTATÁS
MÁRKÁJÁT

A MÁRKA/TERMÉK/SZOLGÁLTATÁS TARTALOM MELLETT
MEGJELENŐ LINKJÉBŐL

A YOUTUBE/FACEBOOK/INSTAGRAM STANDARD JELÖLÉST HASZNÁL
A REKLÁMTARTALMÚ VIDEÓK/POSZTOK MEGJELÖLÉSÉRE

A KÉSZÍTŐ ELMONDJA/LEÍRJA, HOGY KÉRÉSRE TÖRTÉNIK A
BEMUTATÁS

A TARTALOM MELLETT MEGJELENŐ #PROMOCIO, #REKLAM
,#SZPONZORÁLT TARTALOM STB HASHTAGBŐL

A KÉSZÍTŐ ELMONDJA/LEÍRJA, HOGY KITŐL KAPTA A
TERMÉKET/SZOLGÁLTATÁST

A KÉSZÍTŐ ELMONDJA/LEÍRJA, HOGY FIZETETT
REKLÁMRÓL/SZPONZORÁCIÓRÓL VAN SZÓ



Idegesítő reklámok – hol, mennyire?

A 10-40 éves hazai internetezők szerint a legzavaróbb a YouTube-on
megjelenő, átugorható videó reklám. Ettől csak épphogy marad el a tévé
reklám. A legkevésbé az influencer tartalmakban felbukkanó fizetett
szponzoráció, promóció idegesíti őket.

Bázis: Összes válaszadó, n=431 R5. Mennyire találod zavarónak? Értékeld 1-től 5-ig! 1=Egyáltalán nem zavar 5=Nagyon zavar 9=Nem szoktam 
találkozni vele *Bázis: Akik találkoztak adott reklámformával

YOUTUBE-ON MEGJELENŐ
ÁTUGORHATÓ VIDEÓ REKLÁMOK

TV REKLÁM INTERNETES OLDALAKON
MEGJELENŐ EGYÉB REKLÁMOK
(OLDALSÁVBAN, FELUGRÓ STB )

FIZETETT REKLÁM, 
SZPONZORÁCIÓ

VÉLEMÉNYFORMÁLÓK
TARTALMÁBAN

MENNYIRE TALÁLOD ZAVARÓNAK? – ÁTLAG*

1=Egyáltalán 
nem zavar

5=Nagyon
zavar



Idegesítő reklámok – hol, mennyire?

Míg a tévé reklám kb. ugyanannyira zavarja az összes
korosztályt, a többi reklámformánál az idősebbek türelme
végesebb. A legnagyobb különbség a véleményformálók
esetében mutatkozik meg. A legfiatalabbakat alig zavarja, a 24 év
felettieket már sokkal inkább.

Bázis: Összes válaszadó, n=431 R5. Mennyire találod zavarónak? Értékeld 1-től 5-ig! 1=Egyáltalán nem zavar 5=Nagyon zavar 9=Nem szoktam 
találkozni vele *Bázis: Akik találkoztak adott reklámformával

10-15 16-18 19-23 24-30 31-40

FIZETETT REKLÁM, SZPONZORÁCIÓ VÉLEMÉNYFORMÁLÓK TARTALMÁBAN ÁTLAG*

5=Nagyon
zavar

1=Egyáltalán 
nem zavar



Attitűd a támogatott  influencer tartalmakkal szemben 

Aki pénzt fogad el 
szponzorációért, az eladja magát 

Jobban bízom egy véleményformáló 
ajánlásában, mintha egy reklámban látnám

Véleményformálók olyan termékeket 
reklámoznak, amit ők is kedvelnek 

Szívesebben nézem, mint a hagyományos 
reklámokat 

Nem zavar, ha cserébe ingyenes a tartalom

Nem zavar, amíg hiteles 52% 

34% 

33% 

30% 

25% 

28% 



Hiteltelenség

A termék túlzottan előtérbe kerül

Csak csupa pozitívum hangzik el

A termék/márka nem illik a véleményformáló személyiségéhez

Túl sok a termékajánló adott véleményformáló posztjaiban,

videóiban

Nagyon más a promotáló tartalom hangvétele, mint egyébként

Bázis: Összes válaszadó, n=431 R7. Mitől tartod hiteltelennek egy véleményformáló termékajánlóját?

Milyen egy hiteltelen influencer
termékajánló?

A válaszadók kb 40%-a szerint:



Hiteltelenség

A legfiatalabb korosztály különösen érzékeny arra, ha a márka (54%),
vagy a termék/szolgáltatás (60%) nem illik kedvencükhöz.

A 31-40 évesek között sokkal többen vannak azok, akik semmilyen
szponzorált tartalmat nem találnak hitelesnek (26%).

A férfiak számára kiemelt jelentőségű, hogy elég hozzáértőnek tartják-e
a véleményformálót a témában (37%), illetve jobban zavarja őket, ha
negatívumok nem kerülnek szóba (53%).

Bázis: Összes válaszadó, n=431 R7. Mitől tartod hiteltelennek egy véleményformáló termékajánlóját?

31-40
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Lépjen velünk 
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