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Hogyan épitsd be
kampanyodba az influencert?

Dévald Akos




THE MARKET

VALTOZO PIAC

$4,8
BILLION

2018

A micro és a macro
influencerek erosodése

$10
BILLION
T 3 2020
2017 $2 7 Azadatvalik a legfontosabb3,

BILLION az influencerek kivalasztasanal

Csokkend bizalom, U

iranyok keresése $6,2

BILLION

2019

Storytelling felértékelodése, influencer-
marka kapcsolaton a hangsuly

Forras:
Sharma, Ahuja, Alavi :The future scope of netnography and social network analysis (2018)
Bladom, Law :The impact of Digital WOM communication (2018)



MI ALAKITJA AZ INFLUENCEREK ARAIT?
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THE MARKET

ROI

61%

a fogyasztoknak a social médiat

6/%

a hirdetbknek pontosabb

targetalast var tartja a legfontosabb tajékoztato

feltletnek

$6,50

magasabb ROI érhet6 el atlagosan Keresnek atlagosan azok a cégek,

az influencer marketing akik influencer marketingre

hasznalataval koltenek, minden elkoltétt dollar

utan

Forras:

Sharma, Ahuja, Alavi :The future scope of netnography and social network analysis (2018)
www.statista.com/topics/influencemarketing. Share of marketers.... (2018)



http://www.statista.com/topics/influencemarketing
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Ami a ROl mogott van....
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Az influencer és a
vallalat



For |
RENT INTRO PRESENTATION

| Miért olyan nehéz elérni ezt 15-30

= a generaciot? —

#DREAMBIGGER 2018.ALL RIGHTS



For |
RENT INTRO PRESENTATION

Mit varhatunk el az 15-30
influencerektol 1.0. ? TARGET

#DREAMBIGGER 2018.ALL RIGHTS
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For |
RENT INTRO PRESENTATION

Mit varhatunk”el az 15-30
influencerektol 2.07? TARGET
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#DREAMBIGGER 2018.ALL RIGHTS




#INFLUENCERS' STATISTICS

FOLLOWERS BY GENDER FOLLOWERS BY AGE FOLLOWERS BY LOCATION
Female (38%) - 5 (0% gg 211.7k (812.14%)
KNIA (2%) 17.9k (7.1%)
A (i) RO 6.4k (2.55%)
JS 5.6k (2.22%)
DE 3.5k (1.4%)
D 3.3k (1.32%)
vate (sox) 52> %) CZ 2.7k (1.08%)
IT 284 (0.11%)
FR 108 (0.04%)
Male: 154.2k (60.19%) 0-17: 3.0k (1.18%) SK 45 (0.02%)
Female: 97.7k (38.13%) 18-25: 246.8k (96.31%)
Other: 4.3k (1.68%) 26-32: 1.1k (0.44%)

33+: 1.0k (0.4%)
N/A: 4.3k (1.67%)



For |
RENT INTRO PRESENTATION

< ° . ?
Es mi az amit nem: 15-30

TARGET
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#DREAMBIGGER 2018.ALL RIGHTS
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lgy néz ki élesben...



MIKVOLTAK AZ

INFLUENCEREK
PHST
5257 INTRO PRESENTATION FELADATAI?

1. NépszeruUsitenia Sziget
programjait -
bemutatni az “Island of
CASE STUDY A p
Freedom” minden arcat

kL, ! / : u “i‘ . ‘
SZ I G E I G 2. Letoltéseket generalni
_}\ ‘ \ ;-i"_' K . ..: \

a mobil applikacidhoz
_ \ ¢ 3. Napi szinten posztolni
| A\ Ry . RS> egy kalandot a
NP seigetrd
\\ '; 4. Kommunikalni a Sziget
: legfontosabb lizenetét:

30 influencer tobb, mint 1.3M instagram kovetovel.
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MI VOLT A KAMPANY
TAKTIKA

1. Tobb, mint 1.000 program
lehetGség van az egy hetes
fesztival alatt és ezen felill

50 tematikus helyszin. Az
influencereknek be kellett
mutatni a programok
valtozatossagat a sajat
kalandjaikon keresztul.

TELJES ELERES 1.3M

Pree /

i y
i ey V7,
I ' 4

Vsoami

1.357.500 kovetohoz.
292.500 likeot
0,000067
EUR/elérés

EGYEDI ELERES 1.1M

ENGAGEMENT 292.5

#DREAMBIGGER 2018.ALL RIGHTS




MIKVOLTAK AZ

V). | _ INFLUENCEREK
PHST N | P
‘ FOR | INTRO PRESENTATION -y | FELADATAI?

Figyelem felkeltés az Unicef

”children takeover”

CASE STUDY £ kampanya felé.
3 2. Legaldbb 150.000

l ' N I( E F 7 felhasznalo elérése az

instagrammon.
3. Annak hangsulyozasa, hogy

N . a gyermekek véleménye is
#CHILDREN TAKE OVER 3 >
E—, | _ af fontos!

§ 6 anyuka tobb, mint 175.000 instagram

E kovetovel.
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= MI VOLT A KAMPANY
TAKTIKAJA?

1. Olyan tartalmak gyartasa,
— ' ahol a gyerekek a sziileik
175.000 kovetohoz e TS A" e munkajat “végzik”
15.200 liket i/ 2. Afigyelem felhivasa az
/4 — UNICEF "children takeover”
kampanyara
3. Annak a bemutatasa, hogy
mennyire fontos a

TELJES ELERES 175K
EGYEDI ELERES 143K

ENGAGEMENT 15.2K

#DREAMBIGGER 2018.ALL RIGHTS gyermekek velemenye




MIKVOLTAK AZ

- INFLUENCEREK
P#ST 4
‘ 5257 INTRO PRESENTATION - $ an FELADATAI?

1. Az AnnaRusso
markaismertség novelése
2. Legalabb 200.000
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CASE STUDY
felhasznalo elérése az

ANNARUSSO T ALY nstagrammor

3. Figyelem felhivas és

e “I@ '\ kovetok atterelése a |
oo T RN - webshopra m
$MYSTYLE : | R N Vi

9 fashion-, és beauty influencer tébb, mint
200.000 instagram kovetovel.
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MI VOLT A KAMPANY
TAKTIKAJA?

1. Olyan tartalmak gyartasa,

. ahol az influencerek a

219.000 kovetohoz o -l ) mindennapokban mutatjak
12.500 liket ; \ be a marka ruhait

| _ VR 2. Afigyelem felhivasa az

TELJES ELERES 219K

EGYEDI ELERES 124 K

ENGAGEMENT 12.5

AnnaRusso egyedi értékeire

3. A marka koztudatba emelése
a fiatalok korében

#DREAMBIGGER 2018.ALL RIGHTS




INTRO PRESENTATION
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#DREAMBIGGER 2018.ALL RIGHTS Forras:

Post for Rent sajat kutatas alapjan, globalis piac felmérése 300 influencer agency alapjan




THANK YOU

FORYOUR TIME

#DREAMBIGGER 2018.ALL RIGHTS




