Influencer marketing #
marketingkommunikacié
Az influencer is ember!
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Emberi viselkedés és anomaliak

INFLUENCER
MARKETING J



,0k nem ugynokség, csoport, csapat,
hanem EMBER”

Fiatalok (itthon atlag 17 éves), mihez kell
érteni?

Extrovertalt, narcisztikus (MUVESZ)

Vlogger, videos hirértéke megosztasra, miért
osztja meg, miért is valaszol alapktiszob
valtozo (Bernschitz & Pethes, 2015)

IM tgynokségi kapcsolodasok.
Marka kizarolagossagok.



Ugyndkségi munka # influencer munka

Reach = Reach (?) >> DIVAT!!
* NEM szukséges minden cégnek IM-t felkérnie.

e Sokszor az elérés miatt, egyenldségjelet
tesznek influencer marketing és a legyartott

reklam (elérés) kozt.

* Erthetd, hogy bizonyos szegmenseket, csak
véleményvezetdk, influencerek altal lehet
elérni.



Hedinke IM onreflexio

Az IM emberi képessége, adottsaga > sz(ik keresztmetszet >
csak az influencer tud dolgozni a tartalmon (trial and error,
siker és bukas)

https://www.youtube.com/watch?v=NXLgKHnf-P8
8:30-9:09 egymasra gyartas Hédinke

* Jogorvoslat, képviselet kérdése érzékeny téma (tizenévesek,
és szenzitivek a témara)

5:00- 6:30 kinek miert?
https://www.youtube.com/watch?v=NXLgKHnf-P8



https://www.youtube.com/watch?v=NXLqKHnf-P8
https://www.youtube.com/watch?v=NXLqKHnf-P8

Szakmai kérdesek

Kinek kell edukalnia?

Miért vallalja el?

Miért nem tudja?

Miért nem lett beldle tartalom?

Az emberi min6ségingadozas (Lovelock, 1993)

Van—e Uzleti alapja, vagy csak (?) 6nmagat
adja?
Bukasi rata: ki, mit fizet?
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JOovo, Jelen...

Metamorfozis > Tisztulas

Tudatos hasznalat mindkét fél részérol
(mindsetvaltas)

MédiafellUlet? Tartalomfelllet?
Erték atalakuldsa (Mi az érték?)

Képi, vizualis tartalom tovabbi értékel6dése






