
Content marketing X  

hírszerkesztőség 







Van 
megoldás 



  

A content marketing  

nem 
alakítja át a médiát, 
csak finomhangolja. 



Fogalmi káosz 

Content marketing / Branded content / Natív / PR cikk   

/ Szponzorált tartalom / Támogatott tartalom 



Nem ok arra, 
hogy ne legyen 
jó minőségű. 

Pénzért készült tartalom 



Kinek milyen  

a befolyása a tartalomra? 

 

Mit tehet meg  

a hirdető / a médium? 

Szómágia, de fontos 



  

A            -nál  

3 tartalomtípus 
érhető el pénzért  

a hirdetők számára. 



/ Teljes egészében a megrendelő elképzeléseit tükrözi 

/ Megjelenhet benne az ügyfél márkája, sőt, a középpontban is állhat 

/ A tartalomért az ügyfél felel 

/ A kiadónak vétójoga van 

PR cikk 



/ A tartalom a hirdető kedvéért jön létre (nélküle nem születne meg) 

/ Formailag, stílusában és tartalmilag is illeszkedik a 24.hu tartalmainak sorába 

/ Kontextusban helyezve megjelenhet benne a márka 

/ De nem kerülhet az anyag középpontjába 

/ A hirdetőnek konzultációs joga van, javaslatokat tehet 

Szponzorált tartalom / aka natív 



/ A tartalom teljes egészében a szerkesztőség akaratából jön létre (tehát 
hirdetői támogatás nélkül is megszületne) 

/ A hirdető semmilyen kontrollal nem rendelkezik a tartalom felett 

/ Arról dönthet megjelenés előtt, hogy valóban el akarja-e helyezni a támogató 
megjelenést 

Támogatott tartalom 



  

3 dolog  
kell ahhoz, hogy ez  
zökkenőmentesen 

működjön egy 
szerkesztőségben. 



1. Emberek 



2. Rendszer 



CM24 

3. Struktúra 



  



  



  



Köszönöm a 
figyelmet! 


