A GRP-K NEM SZULETTEK EGYENLONEK
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ELAPADASA VALTJA KI, DE A FINANSZIROZASI
MODELL ELBUKASA OKOZZA
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Advertisers

1. FINANSZIROZOKRA




2. INNOVACIORA






US Advertising Revenue
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Az innovacio a fogyasztoban lappang, a fogyasztoi igenyekre epll

PULL szemlélet

A marketing és az innovacio a
vallalati mUkodés kulcsteruletel, mert
az 0 celjuk a vevoteremtés, minden
mas csak koltsegtényezo

Peter Ferdinand DRUCKER
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NEM AZ A HELYZET TEHAT, HOGY A DIGITALIS MEDIA ROMBOLO INNOVACIOT
HAJT VEGRE, HANEM HOGY A TV PIAC NEM CSINAL SEMMIT

Innovacio a Digitalis szcénaban Innovacio a TV hirdetések piacan

Hype Cycle for Digital Marketing and Advertising, 2017

Account-Based
Virtual Analytics  Marketing (ABM)
Plateau will be reached in:
@ less than 2 years
@ 2b5years

@ storoyears
A\ more than 10 years
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MILYEN FOGYASZTOI IGENYEK LETEZNEK A TV HIRDETESEK PIACAN?

1. Hatékony eleres alapu ertékesités

2. Affinitas alapu spotlista

3. Programmatic TV advertising A GRP garancia rendszere egy

- - oskovulet
4. A non-spot lehetosegek integralasa a

hirdetési KPI-ok rendszerébe

5. Eredmenyek integralt merése consumer
journey szemlélet menten
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A SAJTOPIAC ELHITTE, HOGY A NYOMTATOTT HIRDETESEK
ATKOLTOZNEK CSUPAN WEBES FELULETEIKRE. TEVEDTEK!

In 2003, the US newspapers where dwarfing Google in
terms of revenue, even digital ad revenue were equivalent
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ATULELES ESZKOZE A GYORS KORNYEZETI
VALTOZASOKHOZ VALO ADAPTACIO ES A
VERSENYTARSAKKAL SZEMBENI VEDEKEZO

EROFORRASOK ES KEPESSEGEK
KOSZONET A FIGYELEMERT
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