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A DIGITÁLIS ÉS A HAGYOMÁNYOS 
ÜGYNÖKSÉGEK EGYIK 

PIACAMORTIZÁCIÓS TEVÉKENYSÉGE 
AZ, HOGY CSAK SAJÁT TERÜLETÜKET 

LÁTJÁK, HM ... HATÉKONYNAK. NEM 
ÉRTIK MEG A VERSENYTÁRSUK 
ERŐSSÉGEIT, GYENGESÉGEIT 

Tézis



MIÉRT ASSZISZTÁLNAK A KLASSZIKUS 
ÜGYNÖKSÉGEK IS A „NEXT BIG DIGITAL

THING” ÁLLANDÓ KERESÉSÉHEZ? 





MÉDIA
KREATÍV

BTL
EVENT

PR

STRATÉGIASTRATÉGIA

LEAD

KLASSZIKUS ONLINE

MA MÁR TÖRTÉNELMI SPECIALIZÁLÓDÁS



KREATÍV

SPEC

SPEC

SPEC

IT TECH

KLASSZIKUS ONLINE

MÉDIA
ÜGYNÖKSÉGI

CSOPORT

PPC
PROGRAMMATIC

KREATÍV
IT TECH KLASSZIKOS ONLINE

SPEC

IT TECH
PPC
PROGRAMMATIC

KREATÍV

DIGITÁLIS KONVERGENCIA

Tézis: online specialisták – szűk és 
mély választék

Antitézis: diverzifikált ügynökségek –
széles és sekély választék

Szintézis: specializált ügynökségi 
csoportok és diverzifikált online 
specialisták – széles és mély választék
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KI CSINÁL ITT STRATÉGIÁT?

A hirdetőnek szüksége van 
diverzifikált kompetenciára



FÉL(T)JÜK TEHÁT A MÁRKÁKAT, DE NEM A DIGITÁLIS 
SPECIALIZÁCIÓTÓL, ANNAK UGYANIS VÉGE (EGYELŐRE)

KÖSZÖNET A FIGYELMETEKÉRT!

heloimi
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