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A brand, a tartalom, a megszokas.
Vedd el, vond ki és gondold at, mi tortenhet!



Szellemiségvaltas

B  No investment” elméletek: nem
kell mindségi tartalom, szinvonalas
cikkek, videdk ahhoz, hogy valamire
elegen kattintsanak. Csak a kattintas
szamit.

B Szamhaboru bizonyithatatlan,
atlathatatlan, manipulalt (vasarolt,
megtekert?) latogatdszamokkal.

B, Fake news és click bait brandek”
sikere.

W Aprilis elseje elmdt.




B Felndtt emberek komolyan
gondoltak, hogy hazugsagokra lehet
epiteni markakat.
B Es orszagokat.



B A hirdetOk problémaja: minél tobb
helyen, minél tobb embernek akarnak

lathatova valni.
B Ezt a digitalis technologia elmélet-

ben lehetdve is teszi.



B A reklamhelyek értékesitai,
az Ugynoksegek, a kiadok szerint
merheto is, hanyan latnak egy
hirdetést. Ez volt a 16 argumentacié
a printtel szemben.



B A digitalis technoldgia el-
kepesztd szabadsagot ad

a hirdetoknek (és a szerkesztoknek),
exponencialis lehetoségeket ret.
Search

Kozossegi média

Video

Chat

Al (Artificial intelligence)

Machine learning

VR
stb.

B ElGtte bizony formatumbell
korlatokkal kellett szamolni.

Most szabadabban bontogathatjuk
a szarnyainkat.




B Marc Prichard, a Procter&Gamble vezetdje a Better Advertising
Anabled by Media Trancparency cimu tavalyi eléadasaban

tokéletesen
B Nemcsa

hogyan ter]

osszefoglalta a lehetésegek mellett a sétét oldatt.
K a lehetGseégeink novekedtek, hanem azt is lattuk,
ed a gagyl, a marhasag. Elarasztottuk az embereket

szemeéttel,

nazugsaggal. Nem csoda, hogy az USA-ban mar

40%-kal n6tt az adblockot hasznaldk szama.



B | Kraft or Crap”

(Er6 vagy marhasag) — ez szerinte
a legfobb kerdes.

Bl A technologia mind a kettot
lehetove teszi.




B Marc Prichard masik kérdese az volt: valojaban, nem
spapiron”, nem kulonféle trukkokkel megporgetve hanyan is

latjak tenylegesen ezeket a digitalis térbe beszort hirdetéseket?
B Mennyire lehet itt kitdnni, markat epiteni?



Ideje felnoni!

B Az () média mar felnéttkorba
lepett, ideje ugy is viselkednlnk
nekink, akik alakituk a médiat.

B Marc Prichard ramutatott:
az iparag mar tobbet kolt a digitalis
médiaban, mint a téveben.




B Jobb hirdetésekre van szikseg,
hogy novekedni lehessen.
Bl Egy atlathatd, produktiv media elo-
allitasi lancra van szukseg.



B A media atlathatésaga €s a jobb
hirdetés kapcsolatban all egymas-

sal, mert a jobb reklamhoz tobb
pénz kell —a P&G €s mas nagy-
vallalatok tul sok alacsony szin-
vonalu mediafellleten koltottek
az elmult években.




B Ul sok szerepld van a media-
piacokon, és a legtobbjuk még
a hazi feladatot sem késziti el.

B Tul sok lyuk van a rendszeren,
ami lehetove teszi, hogy bunozok
ellopjak a hirdetok pénzet, es ami
meg fontosabb, alaassak

az informaciok legitimitasat,
az informacidszabadsagot és
a demokraciat.



B e kell tisztitani a médiat,

és Marc Prichard szerint amit ezen
megsporolnak, azt kolthetik
szinvonalasabb hirdetésekre.




B Nagy lehetdség ez a mediavallalatoknak is:

- Megbizhaté markakat épithetnek

- Kapudrok lehetnek, akik nem engedik at a szemetet €s

a hazugsagot, éppen ezért nélkilozhetetlenek a tarsadalomban
- Szolgalhatjak a kdzonseget, kbézosseget a ketiranyl kommuni-
kacioval (az Uj generacionak az egyiranyl mar nem lesz eleg)
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B Fel kell keszuini kdzonségszolgalattal a médianak is.

B 16 cikket senki nem tud imi egy nap alatt, hacsak nem
copy paste-tel.

B Tisztelni kell a szerkesztoket, valodi ujsagirokat,
szakembereket. Alapvetdéen az embereket.

Bl ,Cheap content means cheap ads”



Bl A technologia eszkoz, nem cel.

B A mondanivalét kell segitse, nem a mondanivalét kell

a platformoknak, technikai kerdéseknek alarendelni.

B Mai napig szomyd, nem felhasznalobarat CMS-
rendszereken dolgoznak az Ujsagirok, szerkesztok, mert
eddig az volt a trend: tanuljanak meg a technikaval banni.



Post Truth korszak

B A hazugsag mar felig kdrbeér a Foldon, amikor

az igazsag meg csak a cipdjet huzza.” (szomyu kozhely,
es borzaszté nyomaszto kép)

B A Facebook és a Twitter a technologiai robbanas
kdvetkeztében az informacidaramlas hadteréve valtozott.
B Nemcsak a hirek eljuttatasa, de az allampolgarok
tajekoztatasa is ezeken a platformokon torténik.




B Az Europai Bizottsag bejelentette, hogy segiteni fogja

az EU-s allampolgarok digitalis miveltsegenek novekedeset,

a Ltenyellendrzést” a digitalis platformokkal egyUtt dolgozva,
ezzel garantalva, hogy tobb feleldsséget vallalnak a fellleteiken

megjelend tartalomért. Ezzel garantalva, hogy veget ér a sotet,
»post truth” méediakorszak.




B A gazdasagi fluggetlenseg es
a szabad verseny a garancia
a minéségre, a szabad informacio-
aramlasra és a fejlddésre.



B Az ,online only” szakemberek sokat tanulhatnanak a printen
szocializalodott kollegaktol. Valahogy kinyomtatni a szemetet
es a hazugsagot, igenytelen mondatokat, cikkeket még mindig
kissé hehezebb. Bar, amint lattuk az elmult iddszakban,

ez sem lehetetlen, viszont biztosan a mediumok végét jelenti.)
lgényesebb cikkek, vizualitas az, amire szlkseg van, ami
mellett hirdetni fognak a radikalisan iranyt valto hirdetdk, s
amit olvasni fognak a megcsomorlott olvasok.



B Tegye fel a kezét az itt levo
online feltletek keszitdi kozil az,
akinél van korrektor, olvaso-
szerkeszto!

20777

Bl Ennyit a minGsegral.




B Kik fogjak lebontani a kaoszt,
amelyet a fosvénysegunk, gerinc-
telensegunk idézett el6?

- A nemzetkozi nagyvallalatok

- A nOk

- A millenniumgeneracio






