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McKinzey 

A STUDY FOUND THAT 
80% OF EXECUTIVES 
BELIEVED THAT THEIR 
PRODUCT STOOD OUT 
AGAINST THE COMPETITION 





A MÁRKA AZ, 

AMI EGYEDÜL DIFFERENCIÁL 



BAU Differenciálás Game change 



A márkamérés mit támogat? 

game 
changing 

BAU 



KONCEPCIONÁLIS 

INNOVÁCIÓ 

BRAND 

INNOVÁCIÓ 

TERMÉK/SZOLGÁLTATÁS 

INNOVÁCIÓ 



pictures 



pictures 



pictures 



LIMITÁCIÓK, 
KÉNYSZEREK  

AMBÍCIÓ 



ÁLDOZAT SEMLEGESÍTŐ INNOVÁTOR 



KALÓZOKKÁ KELL VÁLNUNK 



TÁMOGAT NEHEZÍT 

? 
• Melyek az alapvető feltételezések, 

melyek meghatározzák az irányt 

• Melyek azok a rutinok és 
folyamatok, melyeket ösztönösen 
használunk 

• Hová fordulunk a megoldásért rutinból 

• Milyen belső és külső 
kapcsolatrendszereket aktiválunk 
tipikusan 

• Inkrementalitás 



A KÉNYSZEREK ÉS AMBÍCIÓK KÖZÖTT LÉTEZŐ  
FESZÜLTSÉG  ÚJ ÖTLETEKET TERMEL KI  

Adam Morgan: A Beautiful 
Constraint 
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