


= A TEVENEZESRE HATO VALTOZASOK

v ' Smart TV tévékészilékek v' Egyre tobb csatorna — a kinalat gyarapodasa
elterjedése v' Musorkinalat valtozasa
v Internet széleskori elterjedése v' Mediafogyasztasi felliletek béviilése

{ v Tartalomfogyasztasi szokasok

v Tévénézésiido
v Egyediili tévénézés

v Misorpreferencia
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EGY FORE JUTO NAPI TEVENEZESI IDO
(PERC/FO/NAP)

Egész nap, ,Total TV”, ATV, Live+Playback

Total 4+ 4-14 évesek 15-29 évesek 30-49 évesek 50+ évesek

2016 Q1 2018 Q1

Az 50 eévnél idésebbeket kiveve, a ket eév taviataban a nézesi idé minden korcsoportnal enyhén
cSOkkent, leginkabb a 15-29 éves korcsoportnal.

Forras: Nielsen Kozonségmérés Kit.
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OTTHONI INTERNET ELERES ES KOZONSEG-OSSZETETEL

Total 4+, egész nap, ,Total TV”, ADH% otthoni internet-hasznalat szerint, Live+Playback, (%)

Internet ellatottsag Kézoénségarany (%)
100
78,0% o o
o | 413 —— 923
70— | — = Nem hasznal otthon

internetet

Internet hasznalo

m Hasznal otthon
internetet

67,9%

2016 Q1 2018 Q1

ADH%: Adott célcsoport szazalékos aranya a misor teljes k6zonségében.
Az otthoni internetelérés folyamatos névekedése mellett egyre tbbben hasznaljak otthonukban az
internetet, igy a tévénéezeési idé egyre nagyobb hanyada is olyan nézbktdl jon, akik otthonukban

internet hasznalok.
Forras: TV Plusz 2017; Universe: 8729160 f6
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OTTHONI INTERNET-HASZNALOK KORCSOPORTONKENT

Total 4+

Célcsoport mérete (%)

8,8 millio 8,9 milli6

100

90 = Nem hasznal otthon internetet

80

70 m 4-14 éves internet hasznald

60

50 m 15-29 éves internet hasznalo

40 — 78,1%

“ — 68,2%

m 30-49 éves internet hasznald

20

10 18,3 22,4 50+ éves internet hasznalo

2016 Q1 2018 Q1

Az internetezd k6zbnség mar nem csak a ,fiatalokat” jelenti, hiszen az otthon internetet hasznalok
78%-nak kétharmada a 30 folétti korosztalyhoz tartozik.

Forras: Nielsen Kozonségmérés Kit.



OTTHONI INTERNET-HASZNALOK KOREBEN AZ EGY FORE JUTO
NAPI TEVENEZESI IDO (PERC/FGINAP)

Egész nap, ,Total TV”, ATV és Coverage, Live+Playback

Havi atlag
gyakorisag f---------\<¢nNapp------------yvnap j----------q1onap J-----------ccnNap j----------
2018 marcius
Haviossz | . 94,5% ) -----------4 97,30 ---------- 84,9%) -----------( 95,206 )----------- 97,4%
elérés

2018 marcius

4+ int. hasznald 4-14 int. hasznalo 15-29 int. hasznalé 30-49 int. hasznalo 50+ int. Hasznald
= 2016 Q1 = 2018 Q1

Az otthoni internet hasznalat nincs nagy hatassal a napi atlag tevenézesre. A TV eléri az internetezé
népesseg majdnem 95%-at és amellett, hogy az internetezé 50+ évesek majdnem minden nap néznek
tévét, méqg az internetezé 15-29 évesek is minden masodik nap 2 és fél orat tévéznek.
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Forras: Nielsen K6z6nségmérés Kit.



CSATORNA TIPUSOK KOZONSEG-OSSZETETELE
KORCSOPORTONKENT AZ INTERNETEZOK KOREBEN

2018 Q1, egész nap, SHR%, Live+Playback

100 « Egyéb Az ALTALANOSAN SZORAKOZTATO
képerny6hasznalat , . P .
90 = Zenecsatomék csatornak mellett az internetezbk kbrében:
30 A 4-14 éveseknél a
Sport csat.
o dominalnak
m [smeretterjeszt6 csat.
60 .
>0 } KEPERNYOHASZNALAT jelent6s
m Gyerekcsatornak
40
%0 = Filmesatornak - A30-49 éveseknél a FILMCSATORNAK
m Eletmdd csat. erések

20

m Altalanosan
szorakoztato csat. « Az 50 évnél id6sebbeknél pedig erés a

HIRCSATORNAK irénti érdeklédés

10

4-14 int. 15-29int. 30-49int. 50+ int.
hasznalé hasznalé hasznald hasznald
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Forras: Nielsen Kozonségmérés Kit.; Csatornacsoportok: minden az adott id6szakban a Nielsen altal mért magyar nyelv(i csatorna
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MUSORPREFERENCIA 2018 ELSO NEGYEDEV

INTERNET
HASZNALO
EGYEB
KEPERNYOHASZNALAT
i S ey “ELEJrMOD csAT
. orozat CSAT. d . |
I FILMCSATORNAK (6n4llo)
Akciovig. Vigjdtek  pokumentuny filmek
Egyéb nem zenei szor.
Romant.kaland west. promg  spoRT.¢SAT. Fy _ -
Bdnugy.krimi.horror : Tud.ism.terj.filmek
musorish .. .
Videoki Hirdetések  sorozat Sp.kogv.: egy.lab.j. _ ) )
50 EVNEL P keresk. (folytatasos) Sp-hirek sp.magazin 50 EVNEL
FIATALABB Sp.kdzv.: IDOSEBB
ALTALANOS labdardgas o en Reggeli inf.
SZORAKOZTATO informacio magazin
CSATORNA o . _Hirek hiradé
Idéjarasjelentés . .
Mv. kult. hirek HIRCSATORNAK
Szappanoperas Kézérdekii
kozlemény Szolg.mag.
Egyéb zenei szabadidd
ZENECSATORNAK |~ musor
Kénnylzene

2018 Q1, egész nap, Live+Playback, ADH%, 2018 Q1 TOP 30 miisor (Minden az adott idészakban a Nielsen altal misorszinten mért csatorna) megjelenésszam szerint és csatornacsoportok

NEM INTERNET
HASZNALO

8
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MUSORTIPUS PREFERENCIA KORCSOPORTONKENT AZ
INTERNETEZOK KOREBEN

2018 Q1, egész nap, minden misorszinten mért csatorna az adott id6szakban, CoV, Live

4-14 éves

internetez6k

Animacio, fikcio gyerekeknek
Informaciés mis. gyerekeknek
Tudomany, kult. gyerekeknek
Jatékfilm gyerekek

Sorozat (6nallo)

15-29 éves

internetezbk

Animacio felnétteknek
Sorozat (6néllo)
Szbrakoztaté magazin
Pop rock videoklip
Sportmliisor gyerekeknek
Sci-fi

30-49 éves
internetezbk

Akcio akciovigjatek
Blintgy, krimi, horror
Romantika, kalandfilm

Vigjatek, szatira
Sci-fi

Térténelmi kosztiimos film

50+ éves

internetez6k

Szinhazi kbzvetités
Opera, operett, balett
Sport kbzvetités
Politikai, valasztasi miisor
Reggeli informaciés magazin

Ismeretterjesztd filmek



A CELCSOPORT ELERESE EGYRE OSSZETETTEBB
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" INTERNETEN KERESZTUL BARMILYEN TEVES TARTALOM
| FOGYASZTASA

4= [

A teljes
Mig a teljes lakossagon beliil harom : .
lakossag
emberbdl 1 fogyaszt teves tartalmat 31,1%
az interneten keresztiil, azaz
2,7 M

addig 15-29 evesekbdl 2.

ntial and proprietary.

ny. Confidel

15-29 éves 30-49 éves

4-14 éves
60,1% 40,8%

24,9%

" Copyright © 2017 The Nielsen Compa

TV Plusz 2017; Universe: 8729160 f6
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50+ éves
13,1%




MIT MERUNK ES MIT FOGUNK MERNI?

REKLAM MUSOR/PROGRAM

v o o
g Digital Content
ONLINE Ratings
(DAR) (DCR)
2 TV + Online TV + Online
5 Total Ad Ratings Total Content Ratings

TOTAL AUDIENCE
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Koszonom a figyelmet!
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