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Felvezetd

* ALEGO f6 célcsoportja a 5-9 éves fiuk és lanyok egy digitdlis vildgba sziilettek bele, a tabletet, az

okostelefonokat, az applikaciokat és no persze a Youtube-ot a legnagyobb természeteséggel és gond nélkiil
kezelik.

* Ahhoz, hogy ezeket a digitalizalt gyerekeket vissza tudjuk csabitani a fizikai jaték vildgaba nekiink is digitdlis

eszkdzokhoz kell igénybe venniink. llyenek az épitéjatékot kiegészité applikaciok, websorozatok, vagy éppen
Youtubertekkel valo egyiittmiikodések.

* Ami szdmunkra fontos ezekben az egylittm(ikodésekben, hogy élményt adjunk a rajongdinknak, inspirdljuk
Oket és hogy még izgalmasabban, menébben, mutassuk be a legdzast.



A KAMPANY
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https://www.youtube.com/watch?v=v2xqRM42Iz4

Uzleti eredmény

A kitlzdtt értekesités celokat
jelentosen tilszarnyalta a sikeres mktg
& sales tamogatasnak kdszénhetoen:

- Gyors ismertseég felépitése, leghangosabb
fid jaték marka

- Hype generald influencer YT & Insta
kampany



- Tobb, mint egy kocka jaték...szamtalan,

egyedi ninja triikkot lehet véghezvinni
vele

- A versenyre sarkall...hogy a sracok

mutassak meg spinjitzu eszkodztarukat és
mérkozzenek meg egymassal

. « A Youtuber egylttmuikodésnek
— készdnhetdon pedig az influncerek
NINJRGO virtualis mentorokka valnak
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https://youtu.be/6XrPdWXQ9VU
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A verseny

- sajat triikk videok feltéltése a micrositera
« koronkent 20 nyertes, LEGO Ninjago ajandek

- Az orszagos nyertes & luckeY egyiitt veszik
fel a dontos videot, amellyel részt vesz a
Nagy finaléban, ahol a megmeérkozik a tobbi

orszag nyerteseivel.
» FODIJ: csalddi utazds LEGOLAND-be LEGOLAIJD
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Kikhez szoltunk?

« ,light legozo” filk; szeretnek versengeni
- A Youtube a fo infoforrasuk: Mi az aktualis
meno kityu? Mik a legujabb vicces vided?

Hogyan?

Az inlfuencerektol vagany Spinjitzu
trilkkoket tanulhatnalk, amivel a sracok
elkapraztathatjak a barataikat.

Mi célbol?

o Spinjitzumester laz/hype keltés a
jatek kordl

o Versenyre valo felhivas



Influencereink széles réteget és érdeklodést fednek le



https://youtu.be/6XrPdWXQ9VU
https://youtu.be/FwnFmXjtg2c
https://youtu.be/fyOp5GS_g9c
https://youtu.be/aZMIoubrmrs

Influencereink extra hozzaadott értéke a kampanyban

Jatékossag Nézok kihivasa

Humor, bakik Kollab videok
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Széles kozonséget ertiink el

megtekintés

. 660 000
kozonségmegtartas

56%

piaci atlag 51%



Aktiv kozonséget értiink el

CZ. SZILWAGT Hace 2 semanas
. Jo lenne Luki ha megnyerned. Tok mend lenne egy Dubai vlog

RESPONDER Nemes Eszter Hace 2 dias

B

i Ubii powa jm gerylla Barni [Blee] Hace 2 semanas
“ubas

Jaj hat ezen nagyon sokat nevettem(&) W

l RESPONDER

En is vettem legoo spinjitzu toletek kaptam az otletet@) @

RESPONDER

BT Hace 1 semana
Ez a cucc scha nem térik el? &)

il RESPOMNDER




Az influencer videok erossége az ,engagement”
(like, komment)

Influencer vs.
LEGO video like &

komment
100 000

100X

Azonos atlagos
megtekintés / video
LEGO = Influencer



Microsite eredmeények

atkattintasi
influencer . 0.59/, rata
32%  videokrol \

videofeltolteés

2,8%

359
direkt
keresésbol
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Nem a
rajongotabor

Az influencer videék
nagyon jo kiegészitoi a

JO Ki | \ meérete szamit:
termek ujdonsag - Benipowa vlog
kommunikacionak, a formatum
videdok bevono

iellege miatt | - Csani Csenol, a

” ." |eghaték0nyabb
alkalmasak , hype vided elérés
keltésre, kozvetett

modon pedig Az influencer
ertékesitest / videok jol
eredmeényeznek. mUikodnek weboldal

forgalomra
terelés kapcsan
Is, a forgalom 1/3-

at generaltak.



OSSZEFOGLALO

CEL

 HYPE GENERALAS

. INFLUNCER
EGYUTTMUKODES
SEL

EREDMENY

'MAGAS ENGAGMENT %
| 175 UGC

A TERMEKEK
KIPOROGTEK A
BOLTOKBOL



KI VALASZTJA KI A REGIO LEGNAGYOBB
SPINJITZU MESTERET?

LUCKEY BATMAN
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