
Hogyan tudja kiegészíteni egymást a 
marketingkampány és a natív tartalom? 
 



Indulás és növekedés  



A natív kampány … 
 

… sokszínű és alkalmazkodó, akár egy kaméleon 
… illeszkedik a szerkesztőségi tartalomhoz 

… megjelöléssel elkülönül 
… külön stáb készíti elő  

… kiváló elérést és mérhető eredményeket produkál 
 



Balaton, hajók, kártyás fizetés 



Megbízó: Mastercard  
 
Cél: A Mastercard szponzora lett a Balatoni 

Hajózási Zrt. Különböző hajójáratainak, 
mint az Élményhajó, a Gyerekhajó, de 
támogatta a kompjáratot is és kedvezményt 
biztosított a kártyával fizetők számára. Ezt 
kellett szélesebb körben ismertté tenni. 

 
Célcsoport: a nyári időszakban a Balaton 

környékén potenciálisan megfordulók, ott 
nyaralók 

 
Időzítés: 2017. július – augusztus  

 
Marketingeszközök: logózott hajójáratok, 

molinók és egyéb reklámeszközök, 
programajánlók, online bannerek 
 

 

 



Natív megoldás: 
 
• natív cikk: 

• újságíró kipróbálta az 
Élményhajót 

• fotós illusztrációk  
• drónvideós natív tartalom 

• megfelelő Facebook oldalakon 
posztok 

• YouTube csatorna 
• Kenderesi vlog 
• portál nyitóoldala 
  
 





Eredmények:  
 

 73 ezer elért olvasó 
 16 300 video-megtekintés  
 



Adventi hangulatok 4 vidéki 
városból 



Megbízó: Mastercard  
 
Cél: A karácsonyi bevásárlás 

időszakában a kártyás vásárlás 
népszerűsítése 

 
Célcsoport: 18 feletti 

kártyatulajdonosok 
 
Időzítés: 2017. december 

 
Marketingeszközök: ATL reklámok, 

együttműködések influencerekkel 
 

 

 

 

 



Megvalósítás:  
 

• Adventi hangulat bemutatása 4 városból 

kisfilmekben  

• Főszereplő: Lengyel Tamás 

• Filmben kártyás fizetés megjelenik 

• Filmekhez natív cikkek  

• Cikkben 10 tipp az adott város adventjéhez 

• Cikkben keretes Mastercard 

márkaüzenettel 





 

 

 

 

Eredmények:  
 

 337 250  elért olvasó 
 9015 átkattintás 
 200 925 video-megtekintés   



Kártyával fizetnék 



Megbízó: OTP Bank 
 
Cél: A bank egy POS-használatra 

ösztönző kampányt indított. A  
 
Célcsoport: 18 feletti 

kártyatulajdonosok 
 
Időzítés: 2017 ősz 

 
Marketingeszközök: Online 

aktivitás, együttműködések 
influencerrel 
 

 

 

 

 



Megvalósítás: 

• Natív cikk / influencerrel 

• Kérdőíves kampány  

• 4 tévhit a kártyás vásárlásról 

• Kártyával fizetnétek, de nem 

mindig tehetitek 

• Forgalomterelés 







Eredmények:  
 

 169 800 elért olvasó 
 6122 átkattintás   
 1000 feletti lead az 

oldalon 
 

 

 

 



Köszönöm a figyelmet! 


