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Hihetunk-e
a reklamkoltesi szamoknak?



A ,,hiszi a piszi” fazisai

A digitalis reklamkoltés nagysaga, aranya* a reklamtortabal
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Net adatok 011-2017: net-net digitalis / net-net reklampiac (DM nélkil)
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Pelda 1

Figure 1 Europe (27 IAB countries) Total online advertising spend in EUR billion, 2006-2015

Figure 2 EU 28 ~ WARC - Online and TV advertising expenditures 2011 - 2015, in EUR million

40 - 40000,0 -
- oM 33363,6
300000 | 288654 27622,3 27537,9 S
30 1 30777,2
25000,0 - 28114,6
25 -
20000,0 1 217521
20 150000 | 189857
— 10 000,0 -
10 5000,0 -
S 4 0,0 T - -
2011 2012 2013 2014 2015
0 -
007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 oeRion i
Source: HS Adex Benchmark 2015 - £ onling ture Source: Warc

N 12-18%




Pelda 2.

Table 2 WARC -~ TV and Online ad expenditure 2015, by country, in EUR million

Online

cB 6 906,1 118485 Yes
DE 4 864,1 5794,0 Yes
FR 36148 4227,0Yes
IT 36495 2 085,0No

L 855,8 1584,5Yes
|se 646,4 15258 Yes
ES 2011,3 1168,6 No
BE 978,0 816,7No
DK 2954 733,0 Yes
PL 985,4 723,6No mrd Ft
leT 18087

"181.5 No

HU 335,8 181,5No
or 5346 156.2No IAB 56 Q
HR 97,3 22,0No
EE 254 17.2No
LT 46,1 15,3No
Vv 333 14,7 No
LU 12,3 10,4 No
10,3 3.2No
CY 31,0 2,8No
Total 307772 333636




Milyen reklamkoltések?

Listaaras vs net
reklamkoltes vs meédiakoltés



Milyen modszertan alapjan?

Van, aki ad adatot,
es vannak akik nem

is alkalmazni



Meg igy sem lehet minden felmerni!
Lefedett s nem vizsgalt piaci szegmensek

Van ami benne van
es van, ami nincs benne



Oka

Modszertani korlatok



Nem vizsgalt piacok

@ Nincsenek a riportban az aldbbi digitdlis
rekldmkoltések:

® Olyan hirdetdk kdltései online médiatulajdonosokndl, ahol a riportban
felmért médiacégek, sales house-ok, Ugyndkségek nem érintettek (pl. egyes
nem lefedett lokdlis online média és lokdlis hirdetd)

® KUIféldi hirdetdk rekldmkoltése kilfoldi rekldmszolgdltatdk bevondsaval,
kUIféldi vagy magyar inventoryn célozva magyar fogyasztékat, ahol a
riportban felmért médiacégek, sales house-ok, Ugyndkségek nem érintettek

g iab.




Es mi van a pontossaggal?

A szamok azt mutatjak meg, amit
mernek, olyan pontossaggal, amit

a modszertan lehetove tesz.



Welcome to the



A feladat

Mennyi az annyi?



Milyen ,annyi™?
Kinek mi lenne valojaban a hasznos info?

Iparagi szint? Egyes markak?

Piaci szegmens? Egyes kampanyok?

Hirdetoi szektorok? Vagy konkreét reklameszkozok?
Akar azon beluli Talan mindezek kombinacioi?

kategoriak?



Kihivasok

Scope

Meélyseg

Piaci valtozasok lekovetéese
Bevalloi kor korlatossaga
Modszertani kulonbségek



Varhato valtozasok

Modszertanok kozelitese
es folyamatos fejlesztese



JO helyen ,rugozunk™

technology

Research / XD
Creative / content




One more thing




Hoppa-hoppa!

A FB felfedi kartyait
Masok is kovetni fogjak?

Mit fog ez okozni? Es mi nem fog
valtozni?



Mit gondolsz?

Beszeljunk rola!
peter.novak@dentsuaegis.com . .




