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Hihetünk-e 
a reklámköltési számoknak?

Kihívások a reklámköltések mérésében.



A „hiszi a piszi” fázisai

Net adatok * 2011-2017: net-net digitális / net-net reklámpiac (DM nélkül)

1. 2. 3. 



Röviden 

IGEN



Hosszabban

IGEN
A számok azt mutatják meg, amit mérnek, 

olyan pontossággal, amit a módszertan 
lehetővé tesz.



Példa 1.

12-18%



Példa 2.

W 104 56
MEME 51,6
IAB 56

mrd Ft



Milyen reklámköltések?

Listaáras vs net 
reklámköltés vs médiaköltés



Milyen módszertan alapján?

Van, aki ad adatot,
és vannak akik nem

Ebből lesz az 
önbevallás

Miattuk kell 
szakértői becslést 

is alkalmazni



Még így sem lehet minden felmérni!
Lefedett és nem vizsgált piaci szegmensek 

Van ami benne van 
és van, ami nincs benne



Oka 

Módszertani korlátok



Példa



És mi van a pontossággal?

A számok azt mutatják meg, amit 
mérnek, olyan pontossággal, amit 
a módszertan lehetővé tesz.



Welcome to the
reklámköltések világa!



A feladat

Mennyi az annyi?



Milyen „annyi”?
Kinek mi lenne valójában a hasznos info? 

Iparági szint? 
Piaci szegmens? 
Hirdetői szektorok?
Akár azon belüli 
kategóriák? 

És mi van mindezeken túl?

Egyes márkák? 
Egyes kampányok?
Vagy konkrét reklámeszközök?
Talán mindezek kombinációi? 



Kihívások 

Scope
Mélység
Piaci változások lekövetése
Bevallói kör korlátossága
Módszertani különbségek 



Várható változások 

Módszertanok közelítése
és folyamatos fejlesztése



Jó helyen „rugózunk”?

bought earned owned

data

technology

Research / XD

Creative / content
staff



One more thing



Hoppá-hoppá! 

2019: 
A FB felfedi kártyáit
Mások is követni fogják?

Mit fog ez okozni? És mi nem fog 
változni?



Mit gondolsz?

Beszéljünk róla!
peter.novak@dentsuaegis.com


