FIZETOS HIROLDALAK, MAGAZINOK ESELYEI
A MAGYAR INTERNETEN




A HIRPORTALOK SZEREPE A LEGNAGYOBB

Egyes forrasok sulya az internetezdk hirekkel kapcsolatos tajékozodasaban®
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A netezdk otode szamara

gyakorlatilag a hirportalok jelentik
az egyetlen hirforrast

*a valaszadok szubjektiv becslése alapjan




A TOBBSEG SZAMARA MEGFELELO A KINALAT

,van olyan magyar internetes hiroldal,
amelyik megfelel az igényeimnek.”

,van kedvenc hiroldalam,
amit rendszeresen olvasok.”




UGY, MINT A LEVEGOT...

93%

szerint

fontos, hogy az interneten
Ingyen
lehessen elerni a hireket.




CSAK EGY SZUK RETEG FIZETNE

El tudja képzelni, hogy a jov6ben...
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pénzt adomanyoz egy internetes hiroldal, magazin szamara
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INGYEN IS VAN? AKKOR MINEK FIZESSEK?

A fizetés elutasitasanak legfontosabb okai
,Boven van ingyenes tartalom az interneten,

nekem az elegendd.”

,Nem talalkoztam meg olyan tartalommal,
amiért érdemes lenne fizethem.”

,Nalam elvi kérdés, hogy nem fizetek
internetes tartalmakeért.”

~,Nem engedhetem meg, hogy fizessek érte.”
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KOZEPKORU DIPLOMAS BUDAPESTI FERFIAK

A potencialis fizeto réteg demografiai profilja
(demografiai csoportok affinitas indexe*)
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* az affinitasi index bazisa az 6sszes internetezé
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Koszonom a figyelmet!

Kurucz Imre
Imre.kurucz@nrc.hu




