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MIKÉNT FEJLESSZEM A 
MÁRKÁM?



EGYÉBKÉNT MIÉRT IS KÖLTÜNK 
A MÁRKÁRA?



EGYÉBKÉNT MIÉRT IS KÖLTÜNK 
A MÁRKÁRA?

A KÜLSŐ HATÁSOKNAK VALÓ 
KITETTSÉGET CSÖKKENTJÜK.



ÉRTÉKESÍTÉSMÁRKA



KONVERGENCIA



MÁRKAÉLMÉNY



FOGG VISELKEDÉSI MODELLJE

MOTIVÁCIÓ

KÉPESSÉG

TRIGGER

LÉTREJÖN
A CSELEKVÉS

A CSELEKVÉS
NEM JÖN LÉTRE



ÖRÖM / BÁNAT
VÁRAKOZÁSOK

TÁRSADALMI ELFOGADÁS

MOTIVÁCIÓ



ÖRÖM / BÁNAT
VÁRAKOZÁSOK

TÁRSADALMI ELFOGADÁS

IDŐ
PÉNZ

FIZIKAI ERŐKIFEJTÉS
SZELLEMI ERŐKIFEJTÉS

NORMÁKNAK VALÓ MEGFELELÉS
RUTIN

MOTIVÁCIÓ KÉPESSÉG



ÖRÖM / BÁNAT
VÁRAKOZÁSOK

TÁRSADALMI ELFOGADÁS

IDŐ
PÉNZ

FIZIKAI ERŐKIFEJTÉS
SZELLEMI ERŐKIFEJTÉS

NORMÁKNAK VALÓ MEGFELELÉS
RUTIN

MOTIVÁCIÓ KÉPESSÉG



M-BANKOLÁS
(MINŐSÉGE MÁRKA 
ÉRTÉKET TEREMT)

IDŐ



M-BANKOLÁS
(MINŐSÉGE MÁRKA 
ÉRTÉKET TEREMT)

IDŐ PÉNZ



M-BANKOLÁS
(MINŐSÉGE MÁRKA 
ÉRTÉKET TEREMT)

IDŐ PÉNZ

SINGAPÚRI 
CHEVROLET SZALON

FIZIKAI TERHELÉS



M-BANKOLÁS
(MINŐSÉGE MÁRKA 
ÉRTÉKET TEREMT)

IDŐ

UI / UX 
PROJEKTESZÉP SITE 

VS JÓ SITE

MENTÁLIS TERHELÉS

PÉNZ

SINGAPÚRI 
CHEVROLET SZALON

FIZIKAI TERHELÉS



M-BANKOLÁS
(MINŐSÉGE MÁRKA 
ÉRTÉKET TEREMT)

IDŐ

UI / UX 
PROJEKTESZÉP SITE 

VS JÓ SITE

MENTÁLIS TERHELÉS

PÉNZ

SINGAPÚRI 
CHEVROLET SZALON

FIZIKAI TERHELÉS

DANONE MOSOLY 
PROGRAM

RUTIN



M-BANKOLÁS
(MINŐSÉGE MÁRKA 
ÉRTÉKET TEREMT)

IDŐ

UI / UX 
PROJEKTESZÉP SITE 

VS JÓ SITE

MENTÁLIS TERHELÉS

PÉNZ

INFLUENCER 
HASZNÁLAT

NORMÁK

SINGAPÚRI 
CHEVROLET SZALON

FIZIKAI TERHELÉS

DANONE MOSOLY 
PROGRAM

RUTIN



MÁRKAÉLMÉNY
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A MÁRKA KOMMUNIKÁCIÓT 
UGYANÚGY AZ ADAT VEZÉRLI
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HULLÁMZÓ MOTIVÁCIÓ
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BESZÉLGESSÜNK RÓLA!
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